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Si

| Labutxaca, diri-
. gido al publico

El sello del grupo Random House- |
Mondadori es el lider del mercado
espanol y, probablemente, el que
mantiene mds colecciones y forma- |
tos diversificados. Por ejemplo,

ademds del grueso de superventas |

probados que viven una segunda

vida en formato reducido, ha apos- |
tado por el comic en bolsillo |

' en cataldn del
! Grup 62 han su-

At Wi

Kafkaala platfa

Las editoriales

]

mado sus titu-

los en un inico

sello de bolsillo, {
general y los T
grandes puntos de venta, aunque los
libros prescritos en los centros edu-
cativos siguen nutriendo las colec-
ciones escolares de 62 y Proa.

' RBA bolsillo

(12,000 ejemplares de Todo Paracue- .

llos y superhéroes de Marvel, con ti-
radas de 25.000), bestsellers inéditos
| (El enigma Vivaldi, de Peter Harris,
ha vendido 150.000 ejemplares sin
que nadie hable de é€l), las coleccio-
nes (Cldsicos y Contempordnea)

con las que construye un catilogo |

Los puntales de
RBA en bolsillo
son los éxitos
de autoayuda

| de Integral —Jor-

literario de referencia, la Coleccion |
21, con jévenes narradores emer- |

gentes, y los libros de autoayuda,
_ensayo y novela romantica.

ge Bucay-, las

obras de Agatha

Christie, la bi-

blioteca cldsica

de Gredos y nuevas apuestas como
los libros de El Jueves y clasicos de la
novela negra. En cataldn, La Magra-
na ha publicado ya 20 titulos.

. Alianza

. Alianza, el sello
| de referencia en
los 70 y 80, no
persigue el best-
| seller y mantie-
ne, en palabras
de su directora,
Valeria Ciampi,
| «su espiritu ori-
ginal: formar la biblioteca basica
que toda persona interesada por la |
cultura y progresista debe tener». |
Apuesta por las bibliotecas de autor.

' Austral
La coleccion
| pionera en cas-
 tellano, funda-
daen 1937 en
Argentina, con
1 2,000 titulos pu-
| blicados, sigue
| centrada en la
© edicién de cldsi- i
cos de referencia, aunque a finales |
del 2006 moderniz6 su presenta- |
cién, abriendo paulatinamente su
i catalogo a nuevos autores,

Anagrama dis-
| tribuye los titu-
» de bolsillo: los
| posibilidades de
i alcanzarun

' publico masivo
| se integran en Quinteto, mientras |

. Cinco editoria-
les ~Anagrama,

| Aleph y Penin-

| nos de Planeta

los de su catdlo-
go en dos series

que tienen mas

que su coleccién propia, Compactos, |
mantiene una distribucién centrada |

| en librerias convencionales.

Quinteto

Edhasa, Sala-
mandra, El

sula, tras la sali-
da de Tusquets—
ponen en ma-

la distribucién de los libros de sy |
catdlogo que tienen posibilidades de
llegar a un piiblico mds amplio que
sus lectores ya consolidados.

El sello de bolsillo de Planeta ha re-
cortado distancias en los dltimos
anos respecto a Debolsillo. A la ree-
dicion de los éxitos de la galaxia de
editoriales del grupo, en los tiltimos
anos ha afnadido nuevas lineas:
inéditos con tirén pero por los que
se prefiere no asumir el riesgo de un
lanzamiento en trade, novelas
romdnticas y, en el 2009, nuevas se-
ries de novela erdtica y novela grafi-
ca. La dltima novedad es el lanza-
miento, esta misma semana, de la
coleccién Literaria, con cldsicos con-
tempordneos como Cela, Delibes, La-
foret, Orwell y Juan Rulfo. Una
apuesta por ocupar todos los nichos
de mercado con na oferta en forma-
to de bolsillo que es comtin a los dos
grandes grupos editoriales del pais.

L a burouia del libro

El ‘boom’ del periodo 2003-2006 hizo que las editoriales multiplicasen su oferta de libros
asequibles. Pero el mercado se ha frenado y ha demostrado que aun tiene un techo en Espana

ERNEST ALOS [salos@elperiodico.com]

1 boom del libro de bolsillo
en Espafa ha tocado techo.
Mientras las editoriales, ani-
madas por el incremento
sostenido de ventas en el periodo
&003-2006, siguen multiplicando su
oferta en todas direcciones y algu-
nos grandes éxitos entran por pri-
mera vez en las listas de mds vendi-
dos, el mercado lector espafiol (en
este formato, y en general) ha de-
mostrado que estd aiin muy lejos de
& potencia de otros paises. Y no se
trata solo de la crisis econémica que
en los ultimos meses apenas han po-
dido maquillar los éxitos de ]. K. Ro-
wling, Ken Follett y Carlos Ruiz
Zafon. El frenazo viene del afo pasa-
Hoy tiene razones de fondo.
“7Si en el afio 2002 el 9,9% de ejem-
plares que se vendieron en Espana
eran de bolsillo, en el 2006 suponian
ya el 13,5%. La facturacion paso de
120 millones de euros a 194 millo-
nes, con un salto del 25% entre el
P05 y el 2006. Esta tendencia
animd a los editores, incluso algu-

nos de talla modesta, a entrar en el
libro de bolsillo y ampliar su oferta a
todos los géneros: a partir del bino-
mio bestsseller/cldsicos de referencia,
hacia nuevos frentes como el comic,
el libro de cocina o la autoayuda.

La esperanza era normalizar la
realidad del libro de bolsillo en tér-
minos similares a los de Francia, Ita-
lia o Alemania (donde alcanza el
40% del mercado). Sin embargo, el
boom de la oferta se ha encontrado
con que la demanda de los lectores

no ha estado al nivel. Un adelanto

EL EXITO

200.000 ‘butxaques’

El afio en que el libro de bolsillo se
ha frenado en Espafa ha sido el de
la eclosién de este mismo formato
en catalan. Labutxaca, creada por el
Grup 62, empezaba en un terreno
virgen, con experiencias anteriores
con resultados modestos y con una
difusion restringida a las librerias y

- alos que llegaba antes de esta ini-

ciativa. En una segunda fase, Labut-
xaca ha incorporado a su oferta una
serie de clasicos y ha emp a

Los lectores compran menos, en
tapa dura y en bolsillo. Y no hay un
trasvase hacia este ltimo por moti-
vos de precio. Al parecer, el libro de
bolsillo ha encontrado su techo. sNo
se han cubierto ni mucho menos las
previsiones», reconoce Victoria Cha-
pa, directora de Punto de Lectura.

coeditar titulos con otras editoriales,
como Ara, Anagrama, Meteora,
Alpha y Salamandra. Para el afio
2009 estudia recuperar la novela ne-
gra en de bolsillo, con una

del informe de la Federacion de Gre-
mios de Editores sobre el 2007 indi-
ca que entre el 2006 y el 2007 el sec-
tor crecié vegetativamente mante-
niendo su cuota en torno al 13%. Y
en el primer trimestre del 2008 las
ventas pueden haber crecido solo un
1%. Un descenso en términos reales.
<El tirdn del 2004 hizo ver que habfa
posibilidades y todo el mundo diver-
sificé sus colecciones, pero estamos
en un ano de crisis», admite la edito-
ra de Debolsillo, Maria Casas.

en

superficiesy
quioscos-libre-
rias. El gran ob-
jetivo de la ope-
racion, hacer lle-
gar el libro en
catalan a puntos de venta donde es-
taba ausente, se ha conseguido al
cabo de un afo. Labutxaca ha ven-
dido ya 200.000 ejemplares de sus

magueta que re-

- cuerde el colo-
c‘ rido negro-
amarillo de la
desaparecida

coleccion La cua de palla. Aun asi,
no es ajena al estado del sector: pla-
neada inicialmente con dos forma-
tos —el mayor, con precios por enci-
ma de los 10 euros-, en la Gltima
pafia solo ha prog! dos

primeros 80 titulos, lleg: a1.250
puntos de venta en lugar de los 500

titulos que rebasen este precio.

«De ), esto es lo que hay. En
los paises con tradicién -explica el
editor de Anagrama, Jorge Herral-
de- hay mds poblacién lectora, las
diferencias de precio segin los for-
matos son mds grandes y la red de
puntos de venta es mds amplia. Hay
una cifra aproximada pero conclu-
yente: en Francia, un libro que ha
vendido 30.000 ejemplares puede
llegar a los 90.000 al pasar al bolsi-
llo. En Espana, se queda en 6.000:.
«El problema es que el libro de
bolsillo se lee, no se regalax, ironiza
la directora de Alianza, Valeria
Ciompi. <En un pais donde tradicio-
nalmente se lee poco, la literatura
estd demasiado dignificada, se cree
que merece ediciones de lujos, ana-
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Tusquets

El gran éxito de
este sector ha si-
do este afo la
coleccién Maxi
colaboracidn
entre Tusquets
y Debolsillo:
410.000 ejem-
plares (68.000
de Tokio blues, de Murakami). Tus-
quets explotard por esa via sus €éxi-
tos comerciales, y mantiene la colec-
ci6n Fibula para el titulo de fondo.

Edhasa

Segtin Daniel
Fernindez, su
experiencia de-
muestra que el
libro de bolsillo
puro y duro no
funciona aqui:
la coleccion de
lujo Diamante,
con buen papel y tapa dura, ha sali-

. la reedicion en

| sellos del grupo

Punto de Lectura

cotvees |

La editorial de |
Santillana (ter-

cera en el mer- } s s
cado) combina
este formato de
los titulos de los

con el incipien-
te lanzamiento de titulos inéditos.

Su tiltimo experimento son los Libros |

acudticos, disenados para resistir aun-

| que se mojen en la playa.

Critica
| Las editoriales
| académicas de
. Planeta (Critica,
| Ariel y Paidés),
! distribuidas

| ces Editoriales

. otros sellos de

do adelante. En septiembre hard cre- |

cer el formato de Pocket, casi la tini-
ca que mantenia el cldsico 11 x 18.

ahora por Enla-
~junto con

prestigio como Anagrama, Peninsu-

la y El Aleph- amplian su oferta pro- |
pia de bolsillo al margen de la pro- |

gramacion de Booket.

e P e RS

 Zeta Bolsillo

La cuarta editorial de bolsillo en vo-

i lumen de ventas ha concentrado su
oferta en la serie Zeta Bolsillo -rele-
gando Byblos-, siguiendo la tenden-

| cia general a utilizar formatos mayo-
res, cubiertas con solapas, tipografia

| de lectura facil y un encuadernado |

| solido, que no vaya perdiendo plie-

| gos con el uso. «Se va hacia el libro

. de bolsillo de lujo, si comparamos

| con otros paisess, apunta la editora

| de la coleccién, Marta Rossich. Un
ejemplo son los lanzamientos, en

; los momentos fuertes del bolsillo —e-

| neroy verano-, de la serie Edicién

| Limitada, con titulos de David Bal-

dacci, Michael Connelly, Txumari

Alfaro o Esther Tusquets, a 6,95

euros y con tapa dura. Otra baza se-

gura es la literatura roméntica.

| del Grupo Nor-

- Embolsillo

| llo Embelsillo.
- Cuenta con acti-

 mo El clan del

Verticales

Las editoriales

ma (Belagva, La
otra orilla), diri-
gidas por Pere
Sureda, se han
lanzado ala
aventurade
Verticales de
Bolsillo, con encuadernacién cuida-

da -solapas, buen papel-, precios .
muy ajustados y series de novela ne- |
gra, ensayo histérico y literatura.

La editorial
Maeva acaba de
poneren el
mercado su se-

vos titulos su-
perventas co-

oso cavernario, El librero de Kabul, Mar-
tes con el viejo profesor y la trilogia de |
recuerdos de infancia y juventud de !
Frank McCourt.

| cién del experi-

| Inédita, Almu-

'unano para

! tura infantil y juvenil.

5 Reencuentros

1 en las librerfas,
Navona ha ini-

| tros, que recu-
. pera obras de
| grandes autores
| pero que han

: Books 4 Pocket

Tras la disolu-

mento de Puzz-
le, las editoria-
les Urano,

zara y Obelisco
se unieron hace

presentar una oferta conjunta que
suma la novela negra, la ciencia
ficcion, los superventas y la litera-

Con 10 titulos

ciado la colec-
cién Reencuen-

quedado en un relativo olvido: pa-
ra empezar, Steinbeck, Mark
Twain, Conrad, London, Voltaire,
Erskine Caldwell y Stevenson.

de bolsillo &

de Eugenia Broggi, editora de Labut-
xaca, que resume asi la diferencia
entre las expectativas creadas y la
realidad: «Aqui, el libro de bolsillo
no ha dejado de ser la segunda vida
de un libro. En el Reino Unido es la
vida de verdad del libros. Otro hecho
diferencial son los plazos: en lugar de
lanzarse los titulos de bolsillo un
ano después que en tapa dura -y es
entonces cuando en EEUU o el Reino
Unido empieza la venta masiva-, en
Espana se apura durante afios la vi-
da en tapa dura de los grandes best-
sellers. El porqué es evidente: «Al pa-
sar a bolsillo vendes los mismos
ejemplares pero a un precio menor
¥ no ganas mds dinero», resume Luis
Solano, de Libros del Asteroide.

EL LECTOR / Pero el incremento de
anos anteriores fue real, se ha man-
tenido y también tiene sus razones.
Marta Rossich, editora de Zeta Bolsi-
llo, cree en este formato: «se ajusta
al modo de vida estresado que tene-
mos». El perfil del comprador no se
limita al joven con limitaciones de
presupuesto. «Tiran mds de bibliote-
ca, y también de bolsillo, pero el
nuicleo de compradores son los gran-
des lectores de 30 a 45 anos, que no
sacralizan el libro y lo eligen porque
es llevables, comenta Broggi. Que el
libro de bolsillo no sea coto de mi-

leuristas veinteafieros justifica otra
tendencia: tAmanos cada vez mayo-
res, cuerpos de letra generosos. Y en-
cuadernaciones cuidadas: Jaume Va-
llicorba, de Acantilado, presume de
que es dificil distinguir entre sus li-
bros de bolsillo y los que no lo son.
«La oferta estd centrada en la se-
gunda explotacién de la literatura
de éxito. Pero long-sellers como El
guardidn entre el centeno, de J. D. Salin-
ger, venden tantos ejemplares cada
ano como los best-sellers. Y los 100

El editor Jack Romanos
sintetizé las claves de
este formato: que sea

portétil, asequible,
legible y accesible

voliimenes de la Biblioteca de Cldsi-
cos de Grecia y Roma ponen tam-
bién de manifiesto el interés por los
cldsicoss, sostiene Valeria Ciompi.
Sin embargo, avisa Maria Casas, «la
fuerza estd en el libro comercial,
que es el que permite sostener al res-
to: los llamados libros de fondo,
amenazados por la rotacion de las li-
brerias y que, si estin en algin sitio,
es en bolsillo, tienen una venta de
goteo muy pequena». Los experi-
Mentos para 0Cupar nuevos territo-

rios, sin embargo, proliferan.

De las claves del libro de bolsillo,
en palabras del veterano editor de
Simon & Schuster Jack Romanos
(que sea portatil, asequible, legible y
accesible), la que falla en el mercado
espanol, reconoce Paz Gaspar, direc-
tora de Booket, es la dltima: «Anda-
mos un poco ¢ojos en los puntos de
venta atipicos». Llegar a grandes su-
perficies e hipermercados, por un la-
do, y a pequenos quioscos-librerias,
por otro, solo estd al alcance de los
grandes grupos, La colaboracién de
Tusquets con Debolsillo —ejemplo
que ha seguido Roca- ha sido un
ejemplo de ello. ¢Cudl es el futuro de
los editores pequenos y medianos
que se han lanzado a este mercado
sin buscar la sombra de un grande,
en un momento en que proliferan
las aventuras al mismo tiempo que
las ventas se concentran mds que
nunca entre Debolsillo y Booket?

«Hay pequenos que acabardn de-
sapareciendo. En los mercados de
bolsillo maduros hay tres o cuatro
editores», advierte Victoria Chapa. Es
necesario un catdlogo amplio ~«sin
una buena cadencia de titulos no
mantienes el espacio en la librerfas,
opina Paz Gaspar-, algo que, por
ejemplo, ha disuadido a las pe-
quenas editoriales del grupo Contex-
to de lanzar ya su propia coleccion.

MNMTW
EDHCIONES DE BOLSAL

»» Seccion de lbros de bolsilo de la Casa del Liibre.
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