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LhmlaMaIezaDlglml del autor del OodlgodaVim eselmasvendldoenSevﬂla

Dan Brown ya es sevillano

JOSE PABLO GARCIA 25 SEVILLA

“Para La Fortaleza digftal, mi pri-
meranovela, elegi como esce-
nario mi ciudad preferida, la
adorable Sevilla”. Son las pri-
meras lineas del tiltimo éxito de
Dan Brown ambientadoenlaca-
pital. Las criticas ala ciudad ya
son papel mojado, y su libro, el
mas vendido en Sevilla.

Siempre han dicho que hay

personas que nacen con una’

estrellay otros estrellados. El
primero de los casos parece
que es el patrén que guia todo
lo que toca el escritor esta-
dounidense Dan Brown, que
novela tras novela copa los
primeros puestos de ventas.
Su Gltimo libro, que en reali-
dad fue el primero que escri-

bi6, lleva por titulo La Forta- -

leza digital, y no es precisa-
mente la excepcion del éxito.
En Sevilla, los datos son mas
que evidentes, y en menos de
una semana, la novela esti en
el primer puesto entre las li-
brerias sevillanas desde su
lanzamiento el 10 de febrero.
Su estreno en las librerias

de la capital no estuvo exen-
to de polémica, ya que el autor
norteamericano, a pesar de su
reconocida pasién a “la ado-
rable Sevilla”, no reflejé asi sus
sentimientos en el libroy pro-
vocd las criticas de los sevi-
Hanos, a pesar de escribir en
la nota de autor que prologa-
ba el libro: “Me enamoré de la
ciudad y sobre todo de su
gente’, pasando varias paginas

; la triste realidad inventada
| para Sevilla por Brown con-
i funde al lector. En su ciudad

ALACABEZA, Varias personas ojean el libro, que ya es lider de ventas en Sevilla.

de Sevilla no existen policias,
sino “Guardia Civil Urbana”;
los coches que circulan por
Triana los cambia por came-

llos; yla Giralda dejadeserel

referente de la ciudad para
convertirse en un monumen-
to donde “més de un turista
habia muerto”. Todas estas des-
cripciones de una ciudad de-
cadente y tercermundista no
han hecho més que levantar
la polémica, pero también la
curiosidad de los lectores.
Este interés se ha visto tradu-
cido en ventas en las librerias

EL DATO

La editorial ha puesto

a‘a venta en Espaia
y América Latina
400.000 ejemplares

dela ciudad, desbancando ala
novela de Arthur Golden Me-
morias de una Geisha.
Intriga, Suspense y accién
sin pausa, son algunas de las
claves que dan sus miles de

lectores para encumbrar a
este escritor a lo méas alto de
la listas de ventas. Pero a estas
caracteristicas hay que su-
marle algunas més, como la
creacion de polémica, v la
ayuda del marketing. Lo al-
timo de Dan Brown tiene
visos de convertirse en otro
best-seller, y pronto, la edi-
torial Umbriel que puso ala
venta 400.000 ejemplares en
Espafia y América Latina, ten-
dra que reeditarlo. Una parte
importante se lo debe a los se-
villanos y sevillanas.

JUAN CARLOS CAZALLA
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