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La orquesta del ‘Titanic’

Josep Santacreu
pide conciencia
ante la emergencia
climatica y apues-
ta por plantar un
billon de arboles

Justo Barranco
“Sea poridiotez o por intereses poli-
ticos y economicos de corto plazo,
no se ha aceptado la crudeza de la
realidad que vivimos y es preocu-
pante. La orquesta, en primera cla-
se, sigue tocando porque casi nadie
percibe que ese iceberg sea un peli-
gro real para nosotros, y confiamos
en que las futuras generaciones ya
lidiardn con él”. El iceberg con el
que el barco de la humanidad ha
chocado eslaemergencia climatica,
y quien escribe estas duras palabras
sobre el momento que atravesamos
no es solo un activista social, que
también, sino el que ha sido conse-
jero delegado en Espafia de Ia ase-
adora DKV durante 25 afios y
asta este 1 de marzo, el doctor Jo-
sep Santacreu, que publica ;Plinta-
te!. Un recorrido por el estado del
planeta, perotambiénunallamadaa
la accion con medidas concretas.

Y una de las soluciones urgentes
que propone es plantar arboles. Un
nuimero astronomico, pero factible.
Si hace tan solo 10.000 afios en el
planeta habia seis billones, hoy que-
dan la mitad, tres billones. Y la pro-
puesta de Santacreu es plantar nada
menos que un billon m4s, una canti-
dad que se podrialograrsinafectara
las tierras agricolas que deben ali-
mentar a ]:ﬂmﬂnidad. La planta-
cién de mil millones de hectareas
con un billon de arboles puede ab-
sorber entre unatercera y una cuar-
ta parte de lo emitido por los huma-
nos desde la Revolucion Industrial.

Pero no solo eso: los bosgues son
clave paraevitarlaotragranamena-
za que se cierne sobre la humani-
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dad, 1a sexta extincién global, 1a te-
rrible pérdida de biodiversidad pla-
netaria. Y son beneficiosos no solo
para la salud del planeta sino muy
directamente para la humana: mas
de siete millones de personas cada
afio mueren prematuramente debi-
do a la contaminacion del aire, en
buena medida por culpa del uso de
combustibles fosiles.

Santacreu conocio hace algo mas
de una década al que entonces era
un nifio aleman de 12 afios, Felix
Finkbeiner, pero ya daba una confe-
renciaen Girona. Finkbeiner planto
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FLORIAN PLAUCHELIR / AFP
suprimerarbol en el 2007,alos nue-
ve afios. Su profesora le habia pedi-
do una presentacién en clase sobre
la crisis climatica y para prepararla
descubrio a W i Maathai, la
bidloga y activista keniana ganado-
ra del premio Nobel de la Paz que
empodero a las mujeres en Africay
lanto 47 millones de arboles. Fink-
iner penso que también él podia
hacerlo. Lanzo asi la organizacion
Plant-for-the-Planet y con el tiem-
po Santacreu y él trabajarian juntos
para construir el capitulo espafiol
de la oenegé. Una organizacion que
i)ersigue plantar un billon de arbo-
es y ya trabaja para lograrlo en zo-
nas como Yucatan. Por supuesto,
Santacreu sefiala que aun asi hemos
de parar las emisiones de combusti-
bles fosiles y restaurar los ecosiste-
mas, transformando el estilode vida
en un mundo en el que vamos a pe-
or.Y hay que crear infraestructuras
y estrategias para adaptarnos a la
nueva realidad, conectando el co-
nocimiento con la tecnologia y la
naturaleza para repensar nuestra
economia. Nuestra generacion, se-
fala, va a ser juz severamente
por las decisiones que tomemos
porque, concluye, ya no podemos
decir que nolo sabiamos. e
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I:% Las estafas pirami-
dales no fueron in-
» ventadasayer.Laes-
- peculacion, tampo-
B &8 co. Emile Zola

B retrata en 1890 en El
- dinero el mundo de
la Bolsa de Paris

durante el Segundo Imperio a tra-
vés del personaje de Aristide Sac-
card -al que regresa tras Lajauria-,
quien funda un banco para finan-
clar proyectos constructivos en el
mundo arabe utilizando el engaiio
y la especulacion financiera. Y cu-
yas maquinaciones le llevan a una
suerte de estafa piramidal cuyas
promesas de enriquecimiento rapi-
do acaban de manera devastadora.
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El liderazgo de las
jornadas maratonia-
nas que prioriza la
empresa sobre todo
lo demas, que prima
los resultados a cor-
to plazo y el incenti-
st vo anualsobrelasos-
tenibilidad de laempresaaun existe
frente a otro liderazgo que se incli-
na por la eficiencia, la conciliacion,
el desarrollo de los colaboradores,
el pensamiento criticoy el desarro-
llosostenible, sefiala el autor. Enes-
te libro ofrece una fibula sobre la
realidad laboral y nuestros objeti-
vos personales que llama a revisar
nuestras prioridades y recordar
que nuestro trabajo no nos define.
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Pandemia, guerras,

Y ISTO,  crisis climafica, im-
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ero por los ban-

cos centrales.. Los

= ultimos afios han su-

w NS, puesto unterremoto

en la ortodoxia eco-
nomica y en las cuentas publicas.
;Quien pagara la factura? El autor
se adentra en los principales deba-
tes sobre recaudacion e impuestos
yexaminael populismo fiscal, tanto
el que cree que subir los impuestos
para recuperar la economia, reali-
zar la transicion ecologica o reducir
la desigualdad no tendria coste co-
mo el que considera por el contra-
rio que todo impuesto es un robo.

Peseala
plantacién
de arboles
Santacreu
ve necesario
cambiar

el estilo

de vida

Fernando Trias de Bes

Escritor y economista.
Profesor asociado de
Esade

Lahorade la
‘reduflacion’

No es un término de-
masiado conocido en el
ambito de la economia
y, sin embargo, est4,

- ahora mas que nunca, a
la orden del dia. Reduflacion es fruto de la
union de dos palabras: reduccion e infla-
cion. Y consiste en el aumento de los pre-
cios a través de reducir la cantidad de pro-
ducto a la venta y no necesariamente del
importe marcado en el producto.

Pondré un ejemplo bastante simplificado.
La realidad comercial y los escandallos de
costes son mucho mds complejos, pero la
idea es la misma.

Imaginemos un producto de alimenta-
cion que se comercializa a 1,00 euro en un
envase, el cual alberga 130 gramos de dicho
producto. Supongamos también que el
coste variable es de 50 céntimos. De pron-
to, al fabricante le suben los costes un 30%.
Es decir, 15 céntimos.

Para que su margen unitario no se vea
afectado, el fabricante tiene dos posibles
opciones: inflacion o reduflacion.

En el caso de inflacion, la operacion es
bien sencilla. Incrementar el precio de 1,00
euros a 1,15 euros. Un 15%. Nada mis y
nada menos. Es lo que estamos viviendo
todos, y con aumentos mucho mayores.
Fijémonos que su margen total sigue sien-
do de 50 céntimos (el fabricante solo ha
repercutido el aumento de costes, y gracias
a ello se saca lo mismo que antes con cada
unidad). Veamos que el margen porcentual
es de 0,50 euros sobre 1,15 euros (ha bajado
del 50% al 43%). Se saca igual en dinero,
pero menos en porcentaje.

Estd la segunda posibilidad: reduflacion.
Consiste en quitar gra-

Comer menos mos, pero mantener el
Reducir las precio. Si el contenido
dosis paraque se reduce a 100 gramos
el gasto del vy sigue costando un
euro, y la marca es
tDI!S'IIITIidﬂr e capaz de disimularlo
el II_IISI'IID esel con el facial del envase,
mejor favor queé gracias a un buen dise-
puede hacer fiador industrial, y el
el fabricante consumidor no se per-
al ciudadano cata, este se estara

llevando 30 gramos

menos a casa, desem-

bolsando la misma
cuantia. 5i 130 gramos costaban 65 cénti-
mos tras el aumento, 100 gramos cuestan
50 céntimos. Como el precio es de un euro,
el margen sigue siendo del 50% y el margen
unitario, de 50 céntimos. ;Exactamente
igual que al principio! Parece magia,
sverdad?

Y ahora la gran pregunta, ;es esto enga-
fiar al consumidor? Pues no. Lo diré sin
rodeos. Creo que es el mejor favor que
puede hacerle un fabricante al ciudadano.
Reducir las dosis para que el dinero le al-
cance. No hay trampa ni carton. Los costes
han subido; los precios, también; los sala-
rios van a hacerlo, y las empresas necesitan
CONServar sus margenes unitarios para
absorberlos. Solo les queda la opcion de
entregar menos producto.

La consecuencia positiva es que comere-
mos algo menos y la bascula lo agradecera.




