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pareciendon, es decir, que FACTURACION IDENTICA
las ventas se concentran en Importantes Gbitos y aniver-

unos pocos titulos escogi-
dos. Eso explica que Carlos
Ruiz Zafén ya haya vendido
mis de 3,5 millones de
ejemplares en todo el mun-
do de La sombra del viento
(Planeta) y en 37 idiomas
distintos, que Brown esté
hasta en la sopa con su
millén y medio de El cddigo
Da Vinci (Umbriel) mds los
170.000 en cataldn (Empu-
ries), y que Javier Sierra esté
arrasando en el extranjero
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sarios de ilustres de las le-
tras han ayudado al sector
editorial a llenar el catdlogo
del 2005: Miguel de Cervan-
tes y los 400 afios de la edi-
cién del Quijote, el centena-
rio de 1a muerte de Julio
Verne, los 100 afios del naci-
miento de Jean-Paul Sartre y
los 200 de Hans Christian
Andersen, e incluso los 75
dela primera novela de
Agatha Christie en la que

LETONN  aparecia Miss Marple. Los

con La cena secreta (Plaza & / e editores se han servido de

Janés), que serd editada en k ellos para intentar incre-

32 paises, entre ellos EEUU, }j 5 mentar el ntimero de lecto-

donde han pagado 424.000 S xy Tes, atin por debajo de lo de-
K

euros por los derechos.

Eb REY BOLSILLO

Los fans de Sierra, por cier- '
to, ya pueden leer su novela
en bolsillo, formato que
estd viviendo en Espafia un
espectacular crecimiento
—entre el 8%y el 10% anual-

y que puede llégar a repre-
sentar hasta el 40% de la
edicién de un grupo como

De arriba abajo, titulos

seable. Segtin un estudio de
la Federacién de Gremios
de Editores de Espafia, el
48% de la poblacién no
compré ningun libro en el
2004. No es extrano, pues,
que la facturacién bruta del
sector esté estancada en los
3.000 millones de euros.
Esos guarismos no sorpren-
den al saberse que, segtin
un estudio de la Universi-

Planeta. De ahi que Edicio-  de Libros del Asteroide, dad Complutense de Ma-
nes B haya desdobladoenel  Inéditay Atalanta, tres drid, la mitad de los alum-

2005 su produccion en ese
formato entre Byblos y Zeta
Bolsillo, que RBA lanzara en otoiio sus
primeros titulos y que Urano hiciera lo
propio tras desvincularse de Puzzle. La
agresiva politica de precios da una idea
de la importancia del pastel del minili-
bro: en Espaiia cuestan de media 5,90
euros, por debajo de los 12 de Alemania
o0 los casi 11 del Reino Unido.

Si el bolsillo ha dominado la forma,
el fantasy se ha impuesto en el conteni-
do. En el afio del 50° aniversario de Mi-
notauro, la editorial de JRR. Tolkien en
castellano, se han prodigado, entre
otros, los nombres de Rafael Abalos,
autor dé Grimpow (Montena), del que ha
‘vendido 50.000 ejemplares (6.000 en ca-
taldn), y Laura Gallego, creadora de la tri-
logia Memorias de Idhiin (SM | Cruilla), de
cuyos dos primeros titulos ha vendido
175.000 ejemplares (17.500 en cataldn).

Ese interés por la fantasia ha compar-
tido espacio con despliegues editoriales
frutos de la actualidad. Los 30 afios de la
muerte de Franco han generado un alud
de titulos, cerca de 40, pero ninguno
nuevo de referencia, pues muchos son
recuperaciones. Igualmente, la muerte
de Juan Pablo II inundé las librerfas de
obras papales y de hagiografias.

j6venes editoriales.

nos de Primaria y Secunda-
ria y el 40% del profesorado
no pisa nunca la biblioteca del colegio.

EL FENGMENO DE LOS CLUBS

A pesar de que las cifras invitan a depri-
mirse, el sector suma iniciativas. Sefial de
ello son la aparicién o consolidacién de
pequenias editoriales, como Atalanta, Li-
bros del Asteroide, Diéresis e Inédita; la
proliferacién de clubs de lectura ~en Bar-
celona se han creado unos 40 en cinco
afios, la mayoria en bibliotecas priblicas—;
y el hecho de que el audiolibro digital
apunta maneras en un futuro inmediato,
como ocurre en EEUU (80 editoriales ma-
nejan un catdlogo de 72.000 titulos).

En el catdlogo universal se han produ-
cido vacios irreparables, como los de Jesus
Moncada, Susan Sontag y Guillermo Ca-
brera Infante. No ha sido el tinico disgus-
to. También estdn las polémicas de los dos
premios mejor dotados de Espana: el Pla-
neta, tras la disputa de Juan Marsé con los
ganadores, Maria de la Pau Janer y Jaime
Baily, sobre la baja calidad de sus obras; y
el Torrevieja, entre César Vidal y el ya ex-
presidente del jurado José Manuel Caba-
llero Bonald, quien atacé el discurso
ideolégico de la obra. Quizd sean sefiales
prometedoras para un 2006 de libro.

LA AGENTE

Anna Soler-Pont

Ha sido uno de los mejores afios para Anna Soler-
Pont desde que en 1992 cred la Agencia Pontas, que
desde el inicio ha prestado especial atencién a lo
audiovisual, ya que més del 20% de los estrenos de
cine son adaptaciones literarias. Este 2005 ha poten-
ciado esa faceta y la de dinamizadora editorial. «So~=
mos una empresa generadora de ideas, pero se~
guimos haclendo de puente de culturas», afirma ia
agente del nobelizable indonesio Pramoedyan Anan-
ta Toer, muy satisfecha por haber vendido en EEUU a
Liufs-Anton Baulenas (Per un sac d'ossos saldrd en
Harcourt) y a Asha Mir6 (Simon & Schuster publicard

LA EDITORA

Isabel Marti

La directora editorial de La Campana, Isabel Mart, es
contundente: «El 2005 ha sido pletérico porque
se reconoce el trabajo de 20 afios». Nadie dirfa
que los hoy responsables del fenémeno Sdnchez
Pifiol -con el que han'vuelto a dar la campanada gra-
cias a Pandora al Congo- y de haber encaramado al
periodista Carles Porta con Tor. Trefze cases i tres
morts (ya han distribuido 15.000 ejemplares) empe-
zaron en 1985 con 30.000 pesetas «y ni un contac~
ton. El esfuerzo ha dado sus frutos: «Josep Maria
Espinas no baja de 15.000 en cada uno de sus li~
tiros; de Un submari a les estovalles, de Joan Ba~

EL LIBRERO

Josep Cots

¢Existen los libreros de cabecera? Si es asf, uno de
ellos estd en Barcelona y se llama Josep Cots, quien
el 9 de enero de 1975 inaugurd la fibreria Documen-
ta. «Muchas veces en estos 30 afios pensé en ce-
rrar, pero agui sigon, afirma quien cree que lo més
relevante del 2005 es el hecho de haber sobrevivido
otro afio. «No sé, ni me preocupa, cuantos libros
he vendido desde entonces, pero seguro gue mu-
chos menos que las grandes librerias comercia-
les», se resigna, tras reconocer que, aungue esa
competencia le asusté en su dia, ahora cree que sélo
acoge la compra por impulso. Para explicar su longe-

EL AUTOR

Haruki Murakami

Por inesperado, pero también por merecido, Haruki
Murakami es el escritor del afio. Uno de los grandes
de la literatura japonesa actual, triunfador en media
Europa, no gozaba de reconocimiento popular en Es-
pafia. Este 2005, el maleficio se rompié: su Tokio
blues (Tusquets) ha vendido més de 50.000 ejempla-
res (Empuries 10.000 mds eh cataldn). Una eclosion
que ha reforzado las ventas de libros anteriores co-
mo Crénica del pdjaro que da cuerda al mundo, con
1.000 mds, y Al sur de la frontera, al oeste del sol,
con otros 9.000 (més 1.700 en catalan). Para Juan

sus dos libros de memorias). Pon-
tas se ha convertido en coordi-
nadora espafiola de| Foro Interna-
cional de Cine y Literatura de
Ménaco, donde dterrizé en el
2002. «Queremos gque Espaiia
sea el pais de honor en
abritn, afirma. El afio lo ha
cerrado con la organizacién
del simposio Los fijturos de
la industria editorial, que
reuni6 en Barcelona a ilus-
tres conferenciantes y a
unas 2.000 persorjas: «lLas
criticas han sido |excelen-
tes y el cartel d¢ 40 po-
nentes, espectacular».

rril, hemos vendido 75.000; de EJ
desconcert de I'educacié, de Saiva-
dor Cardds, 25.000...», recita con
orgullo. ¢{La clave? «Son libros
sencilios pero bien hechos,
porgue fo popular no estd
refiido con la calidadn.
Que su intuicién fynciona -
-amén de una dedica-
cién personal en 1y pro-
mocidn sin igual en et
sector, que usa como

antidoto a victimismos

patridticos- lo prueba
que puedan pagar seis sueldos
publicando sélo 15 libros al
afio.., en cataldn.

vidad empresarial, Cots aduce el trato
individual: «Cuando viene un cliente, %
hablo con él, le 3consejo y discuti- %
mos si es necesario; y con los libros
pasa igual». Y es lque aunque sabe
que muchos lectores llegan a Do~
cumenta dirigidos por el criterio
de los medios de-¢omunicacién,
en el escaparate s¢lo se ponen

los libros que le gustan. «Esta
es una libreria personal, de
ellos y nuestra, tonde to-
dos somos lectores», con-

cluye. Quiza por eso es opti-

mista. Por eso, y par impera-

tivo emocional: «No tengo

mis remedion. .

Cerezo, editor de Tusquets, el despegue
parece definitivo. Lia clave es la pacien-
cia. «Con John irving pasé algo pare-
cido. Y es que insistir en determi-
nados autores, a yeces, recom=
pensan. Para Eugénia Broggi, fa .
editora de Empuries, Murakami
triunfa porque «sin dejar de
ser un autor japonés, tiene
muchos referentes occiden-
talesn. Esperandq que Mura-
kami haga de ariete, en enero Tus-
quets lanzaré a otna autora japo-
nesa, Banana Yoshimoto, con
una primera ediciép de 10.000
ejemplares de Suefjo profundo.
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