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EL CLUB “De los 6.000 millones de habi- nistas activos de las 2.000

DE LOS ELEGIDOS

tantes en el planeta, 6.000 son
miembros de la clase superior.
Algunos se identifican facilmente,
como los presidentes y ministros
de los paises internacionalmente
activos. Los lideres militares de
las pocas docenas de naciones
con capacidad de proyectar sus
fuerzas a través de las fronteras.
Los ejecutivos clave y los accio-

companias mds importantes y la
mayor parte de los 1.000 ar-
chimillonarios del planeta. Los
jévenes ases del puntocom, los
capitalistas cowboys chinos, los
jeques drabes, los gigantes de
Wall Street. Y artistas, cientificos,
académicos y escritores influ-
yentes”,

De ‘El club de los elegidos’

David Rothkopf analiza las caracteristicas y retos de la nueva superclase global
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acuii6 la expresion “el

hombre de Davos”

para referirse a la apa-

ricion de una élite sin
nacionalidad, una clase su-
perior que ve complacida la
desaparicion de las fronteras na-
cionales y considera los Esta-
dos-nacion como un vestigio
del pasado cuya tinica funcién
atil es facilitar las operaciones
globales de la élite. Una super-
clase que funciona en red y tie-
ne uno de sus nodos globales en
la ciudad suiza de Davos, donde
el Foro Econémico Mundial re-
tine cada afio a empresarios, po-
liticos, artistas, escritores e in~
cluso lideres religiosos.

David Rothkopf, profesor de
Relaciones Internacionales en
la Universidad de Columbia, re-
cuerda en El club de los elegidos
que en nuestro mundo de poder
extremadamente concentrado
hay una comunidad de unos
cuantos miles que, en cierto sen-
tido, lleva las riendas del plane-
ta: forman la clase superior vin-
culada por redes y reuniones
que traseiende grupos y fronte-
ras, que en su mayor parte ha-
bla un lenguaje comun, lee los
mismos periodicos y se aloja en
los mismos hoteles. La mayoria,
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Davos es el exponente de la

varones de raza blanca, que com-
parten intereses sobre temas co-
mo la regulacion del mercado o
el régimen fiscal. El surgimiento
de esta élite global que posee mu-
chisimo mas poder que cualquier
otro grupo en el mundo es irrefu-
table, e incluso la ha cuantifica-
do: 6.000 personas.

Siempre ha habido élites, pero
antes estaban vinculadas a las
politicas nacionales. Hoy son glo-
bales y, ademds, muchos menos
heredan su posicion, lo que sig-
nifica que hay oportunidades
dentro del sistema. Como operan
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nueva dase social global

globalmente con pocas institu-
ciones que les limiten, poseen
una concentracion despropor-
cionada de poder.

Estas élites globales se mantie-
nen en contacto permanente: no
solo tienen a su disposicién los
mejores medios de transporte y
comunicaciones sino porque exis-
ten mecanismos globales que las
conectan. Un ejemplo de la red:
los directores y miembros de las
juntas directivas de las cinco
compaiias mas importantes ejer-
cen una influencia directa sobre
otras 150 grandes compaiias y
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La aparicion de las nuevas herra-
mientas de marketing digital ha
venido acompaiada de una frag-
mentacién de las audiencias en
los medios tradicionales, lo que
ha llevado a algunos profetas a
hablar de un marketing 2.0 que
eliminara los viejos formatos. El
autor de este libro cree que la rea-
lidad es distinta y prefiere acufiar
otro término, blended marketing,
para mostrar como resulta clave
integrar las nuevas posibilidades
del marketing digital con los me-
dios que llevan afos demostran-
do su eficiencia.

El autor recuerda que
unos cuantos miles
de personas llevan
las riendas del plantea

mds de 20 importantes institucio-
nes de educacion superior,

Uno de los poderes mas visi-
bles de la clase global es su capa-
cidad para establecer los progra-
mas para el resto de los ciudada-
nos, tanto a través de las decisio-
nes que toman en sus empresas ¢
instituciones como desarrollan-
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Como el ascenso y caida de Ro-
ma o de la Unién Soviética, el as-
censo de China es una de las po-
cas cosas que sucederdn durante
nuestra vida que tendréd eco, y
fuerte, mucho después. Por eso
Mark Leonard, director del pri-
mer think tank paneuropeo, expo-
ne el pensamiento de los intelec-
tuales chinos, quienes, paradéji-
camente debido al sistema politi-
co represivo, ven su poder ampli-
ficado. Y advierte que se podria
estar formando en China el ni-
cleo de una nueva filosofia: la
idea de un mundo amurallado.

do un punto de vista mayoritario
entre las élites participantes en
los foros globales, estableciendo
asi una agenda. Asi se desarrolla-
ronen las dltimas décadas el Con-
senso de Washington o las duras
politicas del FMI, que podian
contener elementos meritorios
para la reforma de las naciones
en desarrollo pero que fueron
muy desequilibradas, haciendo
ganar mucho mis a los podero-
50s que a los desposeidos y tra-
yendo de vuelta el populismo a
América Latina o Rusia.

sConspiraciones para contro-
lar el mundo como las que se na-
rran sobre el Club Bilderberg o la
Trilateral? El autor recuerda una
frase de Joseph Stiglitz: “Usted
no necesita conspirar una vez
que ha establecido las reglas”. El
asunto, recuerda Rothkopf, es
que las élites son necesarias: son
los innovadores, los que asumen
riesgos, ayudan a crear merca-
dos, nuevas oportunidades, esti-
mulan el crecimiento. Pero si con-
tribuyen a crean un sistema glo-
bal de normas que exacerba las
desigualdades y es tan manifiesta-
mente injusto como el actual, la
crisis serd inevitable. Su pregun-
ta es si este club de los elegidos
serd capaz de responder cons-
tructivamente a la amenaza y
contener el irresistible impulso
de abarcar demasiado.

Como senala, “la historia es la
crénica de una negociacion entre
los ricos y poderosos y los menos
afortunados pero todavia peli-
grosos: una negociacion sobre el
precio que se debe pagar por la
estabilidad”.
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“La economia espafiola en el ti-
nel de la recesion y la incertidum-
bre”, a cargo de Angel Laborda y
Maria Jesus Fernandez, es el sig-
nificativo titulo del articulo que
abre este nuevo niimero de Cua-
dernos de Informacién Econdmi-
ca. En este gélido contexto en el
que Francisco Alvira y José Gar-
cia Lopez certifican en otro estu-
dio que “El indice del sentimien-
to del consumidor acelera su des-
censo”, Victorio Valle, a la sazon
director general de Funcas, se
pregunta si “;Es la hora de la poli-
tica fiscal?”,
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