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Imagen: Si

lideraszeo

La odisea para ser
feliz en el trabajo

Kevin Roberts, CEO
mundial de la agencia
Saatchi & Saatchi,
invento recientemen-
te el concapto love-
marks, marcas que
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enamoran. Los auto-
res de este libro pro-
ponen que, sSi existen
las lovemarks, por
qué no existe tam-
bién el lovework. De
la misma manera que
se puede amar a una
marca, se puede
hablar del trabajo que
enamora, “En definiti-
va", explican Joan y
David Elias, "lovework
es el trabajo que no
desmotiva, aquel al
que te apetece acudir
cuando suena el
despertador”

En busca del lovework

Joan Elias y David Elias
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