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PRESENTACION

Alo largo de tres dias, un total de 100 empresas se dan cita para mostrar las (itimas novedades del sector.
Adems, la feria sube las gafas de sol ala pasarela como ejemplo de la moda que se llevard el proximo verano

UN CERTAMEN CON VISION DE FUTURO

LETICIA A. CISNEROS

si un dia, al despertar, no
Yse pudiera ver nada? cQué
pasaria si, uno a uno, los

hombres se quedaran ciegos y
no fuesen capaces de contem-
plar la realidad? cQué seria de
una sociedad inmersa en la mas
absoluta oscuridad?

Afortunadamente, esto es s6lo
una ficcion creada por José Sa-
ramago en su novela Ensayo so-
bre la ceguera. En las paginas
que conforman esta obra, el in-
signe escritor portugués crea
una dramética historia que vie-
ne a demostrar la importancia
que la vision tiene en el ser hu-
mano, entre olros mensajes.

Para que esta hipotesis no se
convierta nunca en una realidad,
los profesionales del sector se
dan cita en Expooptica dispues-
108 & mostrar sus tltimas nove-
dades y ofrecer al piblico que
acude a la feria un inmenso aba-
nico de gafas y lentillas.

PARTICIPACION

Un total de 100 empresas se rednen
en esta vigésimo sexta edicion de la
feria para presentar sus novedades

Superado ya el primer cuarto de
siglo, Expodptica prosigue su re-

corrido avalada por un bagaje
de éxitos a sus espaldas. El Sa-
16n Internacional de Optica y
Optometria reane a 100 empre-
sas expositoras en el mayor en-
cuentro comercial de esta indus-
tria para el mercado ibérico. La
vigésimo sexta edicion de este
certamen, organizado por Ife-
ma, se desarrolla desde hoy has-
ta el prisimo 25 de marzo en el
pabelldn 5 de la feria de Madnd,
lo que equivale a una platafor-
ma comercial de 5.795 metros

Asi, durante tres dias el em-
presariado ofrece una amplia vi-
sién de su sector, a través de lo
ultimo en instrumentos 6pticos,
materias primas, equipamiento
de dpticas, mobiliario, maquina-
rin, estuches, accesorios y publi-
caciones, asi como las lineas y
tendencias en monturas y gafas
de sol que se llevaran la proxi-
ma temporada Primavera/Vera-
no.

gafas de sol y monturas, asi co-
mo toda la actualidad del mer-
cado. Una feria, en resumen,
con la que se fomenta y se favo-
recen las relaciones comerciales
entre diferentes companias.

sas de Andalucia y otras cinco
de Valencia. Por otro lado, de
Galicia y Castilla y Leon acuden
dos firmas, respectivamente,
mientras que de las comunida-
des de Extremadura, Castilla-La

Mam.ha y Canarias hay una

PRESENCIA NACIONAL Y EXTERIOR comp por cada autonomia.

El salén abre sus puertas no sdlo a

firmas nacionales, sino también a un UNBUEN EJENPLO

nutrido grupo de empresas extranjeras  El sector en Espafia atraviesa una
A buena situacién, como avalan las

Uno de los objetivos marcados biert

en Expodptica 2007 es incidir en it ok e 3 ke

la proyeccién exterior del saldn.  La comparativa del sector de la

Este es un hecho que viene ava-  dptica en Espana con respecto a

lado por la significativa pamm otros paises es muy positiva en

pacian m!emacnonnl graciasa  cuanto a nimero de estableci-

lapr de i por millén de habitan-

proce-
dentes de nueve pa[ses Francia,
Italia, Alemania, Reino Unido,
China, Polonia, Paises Bajos, Di-
namarca y Corea.

Pero, como no podia ser de
otra manera, la representacion
nacional sigue siendo la mas
abundante y, una vez mas, el

de

tes. Actualmente, en el territorio
nacional hay un total de 8.950
Gpticas, es decir, 203 centros
por millén de habitantes; mien-
tras gue en paises como Grecia
cuentan sélo con 181 estableci-
mientos; ltalia, con 160; Fran-
dn, con 150; Suiza, con 142;

En este sentido, Expodptica se
ha convertido en un punto de re-
ferencia del sector & nivel inter-
nacional y el tnico & nivel nacio-
nal que acoge en un 50lo espa-
cio las novedades en 14D los
productos mas innovadores, las
tltimas colecciones de moda de

acoge a exp
practicamente toda Espatia. En

ia, con 122; y Reino Uni-

do, con 112.
concreto, a lo largo de los pasi- Asimismo, en cuanto a nume-
llos del recinto ferial se encuen-  ro de Gpticas se refiere, Espana
tran 29 stands proced de puede p de su-
Catalufia, la misma representa-  perar las cm'ns de Estados Uni-

cion que la Comunidad de Ma-
drid, asi como hay. cinco empre-

dos, en donde sélo existen 153
establecimientos por cada mi-
llén de habitantes,

LA MODA ENTRA EN ESCENA-

Los ditimos modelos en gafas de sol
suben a la pasarela como adelanto
de lo que se llevara el proximo verano

Durante los tres dias en los que

tiene lugar Expooptica, el as-

pecto comercial no es el Gnico

protagonista. La feria es cons-

ciente de la importancia que el

aspecto estético tiene en este

mercado y, por ello, incide

en mostrar las dltimas ten-

dencias de cara a la proxi-

ma temporada Primave-

ra/Verano. Al igual que

ocurre con la ropa, las ga-

fas, especialmente las de

sol, cambian su diseno ca-

da afio y apuestan por un
nado estilo,

En este sentido, el es-
pacio Arena serd una
muesira de los di-

Senos mas van-
puardistas  y
novedosos

del mercado,
mientras que

la Pasarela

de Expodpti-

ca sera una
plataforma
ideal de desfi-

les diarios en
los que marcas
de conocido pres-
tigio a nivel nacio-
nal e internacional
presentardn las Gltimas
colecciones de la siguiente
temporada. Y es que, para
ir a la ultima moda, tam-
bién es un aspecto clave

Ramén qulmalm:tur de FEDAQ.

AULA FORMATIVA:
PORQUE SIEMPRE
SE PUEDE SEGUIR
APRENDIENDO

«Hay una enorme laguna en cuanto a
la formacién de los profesionales del
sector Gptico en Espana en torno al
aspecto empresarialy. Esta es la
r.lenuncnzatgul: Iam. Raméu Nogucm
de Asociaciones del Sector Optico
(FEDAQ). Una queja que expresa
alta y clarn.
Pero Noguera no se queda en dar la
voz de alarma, sino que ha decidido
tomar medidas y proponer
soluciones, para lo cual,
aprovechando la celebracion de
Expodptica, organiza en [fema un
Aula de Formacién que pretende
incidir en el aspecto empresarial y
actuar como una espacie de
de negocion, segun explica.
«En Ias unwers:dldes se prepara

en lo relativo a la
parte cientifica de la profesién, pero
respecio a la empresarial, ha de ser
una iniciativa personals, afirma.
Para cubrir este hueco, la FEDAO, en
conjuncion con Expooptica, organiza
por primera vez este Aula formativa.
«Para futuras ediciones habri

conferencias», bajo el titulo coman
de Cémo orientar con éxito la
estrategia de su negocio. Ambas
tendran lugar durante la manana del
sabado 24 en el Auditorio Sur de
Ifema, a partir de las 10.30 horas,
con un pequeno receso entre ambas.
La primera de las ponencias, El
futuro del sector en Espania, correrd
a cargo de Joaquin Escoda, socio de
Ia consultora Global Praxis Group,
que desgranard un estudio acerca de
la situacion actual que atraviesa el
sector en el mercado espanol. Por su
parte, el profesor italiano Cosimo
Chiesa m el encargado de

pr
Vender es mucho mds: las claves de
la fidelizacion en la venta, y girard en
torng a como lograr que el negocio
prospere como se desea,

Se trata de un Aula abierta al publico,
es decir, que no esta un[ncndn soloa
pr sino a cual

persona interesada en el sector aptico
y el mundo de la empresa. Ademas,
todos los asistentes recibirdn como
obsequio un libro escrito por el
profesor Chiesa relativo al tema de su

que la mirada sea acorde a
la tendencia del

ditar: Aurelio Ferndndez / Director de Arte: Carmaio Caderot / Redactor Jefe de Arte: Manuel de Miguel / Coordinador: Jesds Ramos /

E
Redaccién: Leticia Alonso. Jorge Benftez, Javier Cid, Loreto Marmol, Beatriz Miranda / Maquetacién: Equipo de Suplementos Especiales / Publicidad: Rodrige Aladro




	URANO
	EL MUNDO 23/03/2007 Pág.66 


