GARCIA MARQUEZ COMPITE CON LIBROS DE AUTOAYUDA

esde el

fenéme-
no de El c6-
digo da Vin-
ci, pocos ti-
tulos habian
despertado
tanto interés
entre los lec-
tores en es-
pafol. El se-
creto, de
Rhonda Byrne, editado por Atria Books, un
sello de Simon & Schuster, ya ha vendido
més de 250.000 ejemplares. Este libro de
autoayuda pregona la busqueda de la feli-
cidad, la salud y el dinero a través de la fe.

o ambién Maria
Dl]lSte qx;r(lc 5 Antonieta Co-
Querlas llins ha sido una
Camo Sobrellevar
b Tmgeidible de las referen-

cias. de los libros
de autoayuda.
Dijiste que me
querias, de la co-
.INS - leccién en espa-

oo smanovi —— fiol de Rayo, de
Harper Collins, es
la historia devastadora de una muijer que,
traicionada frente a los medios y al ojo del
publico, sobrellevé la infidelidad y el cancer
de su marido, y decidié permanecer a su
lado hasta el final.

E n este libro,
publicado
también por el
sello Rayo, Isa-
bel Allende na-
rra a su hija
Paula todo lo

ISAB E L sucedido con la
ALLENDE familia desde

LA SUMA DE LOS DIAS que ella murid.

El lector vive la
superacion per-
sonal de una muijer con una fuerza inspira-
dora, rodeada siempre de amigos y familia-
res. Su historia esta repleta de personajes
pintorescos y anécdotas sobre la complici-
dad, el amor, la esperanza, la magia y la
fuerza de la amistad.

Gabriel Garcia Méarquez es el escritor his-
panoamericano mas leido en Estados
Unidos. Amor en los tiempos del Cdlera
(Ed. Vintage/Random House) fue la novela
més vendida en febrero, segln la revista
Criticas. Pero el Premio Nobel de Literatura
también coloca
Memorias de mis
putas tristes (Ed.
Knopf/Random
House) y Cien
aros de soledad
(Ed. Alfaguara)
entre los diez pre-
feridos por los
lectores en espa-
fol.

Publicado en 150 paises y traducido a
mas de 63 lenguas, Paulo Coelho ha
vendido con El alquimista —publicado en
Estados Unidos por Rayo- mas de 65 mi-
llones de copias alrededor del mundo. Tra-
ta de la vida y aven-
turas de Santiago,
un joven que desde
pequefio siempre
habia vivido en Es-
pafa. Al principio,
su padre lo conven-
Ci6 para entrar en un
seminario y ser sa-
cerdote, pero su de-
seo de viajar lo llevo
a ser pastor.

La escritora chilena también sittia una de
sus novelas entre las tres mas vendidas
en febrero, segun Criticas. Inés del alma
mia (Ed. Rayo/Harper Collins) se basa en la
vida de Inés Sudrez, una mujer extremefia
Ccuyo esposo, Juan de Malaga, viaja al
Nuevo Mundo en el s. XVI en busca de El
Dorado. Afos RO
después, ella de-
cide iren su bus-
queda. Cuando
recibe la noticia
de que su esposo
ha fallecido, se
une al grupo de

conquistadores :
ISABEL ALLENDE

que pretenden lle- ——

gar a Chile.

Titulos en espanol mas vendidos en EEUU en febrero, segln la revista Criticas.

250.000 copias—, y Rayo con el libro de Ma-
ria Antonieta Collins, Dijiste que me querias,
otro gran éxito.

“Las editoriales americanas se valen del
star system local, traduciendo libros que ya
han tenido éxito en inglés, lo cual reduce su
riesgo de manera significativa’, analiza Ig-
nacio Dominguez. Un ejemplo de esta ten-
dencia es el éxito de las traducciones del
predicador evangélico Joel Osteen, publica-
das por el grupo Nelson, lider indiscutible
enla edicion delibros religiosos y esotéricos.
Como en el resto de America Latina, este
tipo de publicaciones arrasa entre los lecto-
res. No en vano, copa el 20% del mercado
de libros en castellano y su crecimiento al-
canza el 5% anual.

Algunos sellos espanoles también se han
colgado una medalla en esta carrera por ha-
cerse con un hueco en el top de los bookse-
llers. Desde su lanzamiento a finales de fe-
brero, la edicién en espaniol de Harry Potter
y las reliquias de la muerte, de J. K. Rowling,
arrasa —cdmo no- en los locales de Barnes
& Noble y en su pégina web. ;Su editor? El
que tiene los derechos para todo el mundo
en castellano: Salamandra. La dltima saga
del mago mds universal estd llamada a con-
vertirse en un punto de inflexién delos libros
en espanol en Estados Unidos e igualar, e
incluso superar, fenémenos anteriores como

El cédigo da Vinci o El secreto.

Acuerdos de colaboracion

El mercado se amplia, los nimeros van
creciendo y ya no solo interesan los grandes
titulos o las ediciones religiosas. Las empre-
sas saben que, en toda batalla, las alianzas
son cruciales. Rayo, Avon Books y Harper-
Torch han comenzado a co-editar libros de
bajo coste de temdticas como romance, te-
rror o misterio, dirigidas a un segmento de
més limitado poder adquisitivo.

Y, a veces, los enemigos se dan la mano.
Harper Collinsy el grupo Planeta acordaron
desarrollar conjuntamente una linea de li-
bros en espafiol, que publicard en EEUU el
sello Rayo. ;Han tirado la toalla y le dan el
pastel alos nortemaricanos? No. El acuerdo
es s6lo puntual, cubre nueve titulos al ano y
Planeta también podra aprovecharlo para
publicar ciertos titulos de Harper Collins
traducidos al espafiol en los mercados de
habla hispana més al sur de Rio Grande, el
otro escenario de la contienda. Pero ésa ya
es otra historia. ]
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