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Este libro analiza la inversion extranjera en ¥
Espaiia en sus casos de éxito mas relevan-
tes. El pasado y el presente de las empre-
sas multinacionales, y las grandes marcas
de referencia en el mundo, explicados de
forma amena y a la vez rigurosa. Esta
obra nos ofrece organizaciones empresa-
riales, seiieras o de reciente creacion, imprescindibles para cono-
cer el cauce por el que discurre la inversion foranea en Espaiia, asi
como el proceso de internacionalizacion de la empresa espaiiola.

La voz de Ia autoridad

Mitos y realidades

Autor: Javier Cantera
Editorial: Pearson Prentice Hall

La practica del coaching en Espaiia ha
experimentado un fuerte crecimiento
debido a la confluencia de miiltiples fac-
tores. Entendido como un proceso de
acompaiiamiento individual destinado a
impulsar el desarrollo profesional y
personal de los directivos, el coaching
se ha revelado como una sélida tenden-
cia dentro de los actuales sistemas de gestion por competencias
de los Recursos Humanos. Gracias a esta obra podremos clarifi-
car un término no siempre bien entendido.
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Leading managers in Spain

Autora: Dianna Booher
Editorial: McGraw Hill

Gracias a La voz de la autoridad, podremos
extender nuestro radio de influencia, inspi-
rar a otras personas a que formen parte de
un equipo de ganadores, manejar con con-
fianza las situaciones de crisis e incre-
mentar nuestra credibilidad. Desde la
presentacion de los mensajes mas ruti- §
narios hasta las “malas noticias”, es fun-

damental estar dispuesto a manejar las reacciones, comunicar
con fuerza, y dirigir a los demas de forma exitosa.

10 Estrategias de comunicacion
que todo lider necesita conocer

Dianna
Booher

Ponga magia en su empresa

Autor: Lee Cockerell
Editorial: Ediciones Urano
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El Disney Institute se ha convertido en un
referente mundial de aprendizaje y lide-
razgo. A lo largo de su historia, miles de -
personas de diferentes puntos del plane-
ta han pasado por su aulas para apren-
der los secretos y la magia de una de las
empresas mejor dirigidas del mundo. ;
Gracias a esta obra, descubriremos las =

diez estrategias de sentido comiin desarrolladas por Disney para
alcanzar su éxito y reconocimiento, y que sin duda, se pueden
aplicar a cualquier empresa.

Vender a clientes dificiles
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Rutor: Nicolas Caron
Editorial: Piramide

El objetivo de este libro es aportar al lector
meétodos e instrumentos indispensables para
dominar los recursos necesarios que asegu-
ren el éxito comercial en un marco profe-
sional altamente competitivo. Esta dirigida
tanto a los profesionales de la venta que
buscan progresar en su practica profesio-
nal, como a los estudiantes que se prepa- °
ran para asumir funciones comerciales. También ofrece practicos
consejos para directores comerciales que deseen entrenar y moti-
var a sus vendedores para atraer a los clientes dificiles.
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Esta obra se basa en un estudio de las ;
habilidades personales de liderazgo, un m IL
nuevo enfoque metodolégico que des- :
banca al tradicional analisis cuanti-
tativo, utilizado hasta ahora para
detectar la excelencia de liderazgo. La consultora Eurotalent ha
desarrollado un cuestionario de evaluacion sobre liderazgo,
cuyos datos finales han dado lugar a la redaccion de un informe
personalizado para cada Leading Managery un benchmark.

Secretos de familia

Autor: Agusti Sala
Editorial: Robinbook

Agusti Sala nos introduce en el mundo de las
empresas familiares, un segmento que supo-
ne un buen porcentaje de la economia y en
el que se entremezclan negocio y familia.
Debido a este elemento de emotividad se
desatan a menudo conflictos y luchas por
el poder. El punto mas débil en el camino
de la supervivencia se encuentra en la
sucesion, el momento en que un padre
tiene que elegir entre uno de sus hijos para que lleve el negocio o
cuando un hermano se considera mas preparado que otro.
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Las guerras del poder

Del negocio familiar a fa
gran multinacional
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Vivir en Ia realidad

Autor: Gonzalo Puente Ojea
Editorial: Siglo XXI

El sistema simboélico que rige nuestra vida
sigue siendo tributario de falsos mitos, dog- *
mas e ideologias que desnaturalizan la vision ©
objetiva de la realidad. La abrumadora g
mayoria de la especie humana continiia
viviendo en dependencia de mitos religio-
sos, y una extensa parte de la poblacion |
mundial profesa el mito cristiano. Gracias
a esta obra podremos romper los grilletes
de la ilusion y la desinformacion.



