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El lujo pierde esplendor

El sector se
democratizay su
brillo se apaga.
Un libro desvela
los abusos de la
industria para
fabricar barato

Ana TeRUEL Paris

acieron a finales del siglo
XIX como pequeiios talleres
artesanales que vestian a la
realeza y aristocracia euro-
pea. Ahora la mayoria de las firmas de
lujo se encuentran en manos de gran-
des multinacionales que en los anos
ochenta empezaron a comprar las
casas a unos fundadores en edad de la
Jub[{actfm oa uuos herederos poco pre-
sus tiendas con per-
fames ¥ M‘tkmlos de marroquineria
para llegar al mayor nimero posible.
El lujo se ha convertido asi en una in-
dustria que mueve millones de euros
cada afio, cotiza en Bolsa y en la que
se aplica la 16gica de reduccion de cos-
tes, sacrificando calidad y exclusividad.
Un proceso en el que el lujo perdio su
alma.

Esta es la idea que sostiene Dana
Thomas en su libro Cuando el lujo per-
dié su esplendor (Ediciones Uranao).
Corresponsal cultural en Paris durante
anos para Newsweek y colaboradora
para otras publicaciones, Thomas ha
tratado durante més de una década
temas de moda. “Escribia noticias
sobre compras de unas y otras marcas
por parte de grandes grupos y sobre
beneficios que no dejaban de subir”, ex-
plica. “Pero como clienta notaba que
la calidad de la ropa cais en picado v
era cada vez mas cara” A partir de ahi
surgié la idea del libro en el gue re-
vela los entresijos de grandes firmas
como Vuitton, Burberry, Gueci, Prada
o Armani.

Las firmas se trasladan a China
Para llevar a cabo su tareg, Thomas ha
tratado de remontar todos los puntos
de la cadena de produceidn y distri-
bucion de las grandes marcas: desde
los talleres museos como el de Louis
Vuitton en las afueras de Paris, hasta
los grandes céntros comerciales de
Hawai o Brasil, pasando por la calle
Santee Alley en Los es, parafso
del contrabando, y las plantas de fa-
bricacion chinas.

“Lo gue mis me ha sorprendido ha
§ido la visita a una fibrica en China
que se dedicaba a hacer bolses’, explica

Dania Thomas, autora del libro Cuando el lujo perdid.su esplend

no fabrican en China, ¥y no eran pe-
quefias series”, aclara. “Como cliente
sentf que me tomaban el pelo”, dice.
Aungue era de esperar que la pu-
blicacion del libro no sentara del todo
bien al mundo del lujo, Thomas ase-
gura que la gran mayoria de las reac-
clones han sido pas‘.uvas. “He recibi-

Thomas. “Ya sabia que habfa
que fabricaban en China y luego po-

nian una etiqueta made in Italy, pero.

me quedé
de marcas que habia”.

En la gigantesca fibrica de la cindad
de Dongguan, la autora lega a ver mo-
delos de unas cuarenta firmas. “Eran
grandes marcas, de las que dicen que

porla

de presidentes eje-
eu!fvas de jefes de grandes creadores,
de gente que sabia cémo funcionaba
esto, que me daban la enhorabuena por
sacarlo a la luz’, recuerda.

El tinico gran enfado fue el de Yves
Carcelle, presidente de la marca Vui-
tton. “Fue uno de los pocos que se re-
wistié a d una
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La incursion de la perio-
dista Dana Thomas en
el mundo del lujo traza
también unos retratos
fascinantes de los gran-
des personajes que
componen esta indus-
tria, La autora salpica
su estudio de la evolu-
¢ion de las firmas con
pausadas conversacio-
nes que permiten pal-
par el ambiente que
rodea este mundillo.
Entre ellos destacan
nombres como la italia-
na Miuceia Prada, he-
redera feminista y co-
munista de la casa
Prada, el gran magnate
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Bernard Arnault, presi-
dente del grupo LMVH,
del que Thomas recuer-
da la trayectoria, o el

Historia de enredos e intrigas

do de la ocupacién ale-
mana de Francia, y por
supuesto, las a menudo
crueles valoraciones

sudafricano Johann que los responsables de
Rupert, el discreto pre- | moda hacen de las
sidente del grupo Ri- grandes publicaciones.
chemon. Por Gltimo, Thomas
Alo largo del libro, integra también los tes-
comao si de una novela timonios de los gran-
se tratara, abundan las | des disefiadores, desde
anécdotas, como el al- los pioneros hasta los
tercado entre Arpaunlty | jovenes talentos, a tra-
los fundadores de la vés de los cuales reco-
casa Céline, apartados rre la historia y los
de la firma tras su venta : grandes hitos del lujo,
al conglomerado como la ereacion del

LMVH, las sagas fami-
liares con sus zonas de
sombra, como el perio-

mitico Nimero 5 de
Chanel o del Btrkin de
Hermes.

Produmren
Chinaes
cada vez mas
frecuente
entre las

firmas de lujo =

para la elaboracion del libro”, dice.
“Cuando me llamé para decirme que
no entendia nada, le recordé que fue
€l quien privo al libro de integrar su
punto de vista”, se defiende. Aan asi,

pia del lujo, con una fabricacion ex-
clusiva.
También estan los que llama “refu-
giados del lujo”, se trata de aguellos di-
fiad que han huido de la nueva

la autora tird de hemeroteca pary in-
eluir conversaciones previas con el pre-
sidente de la mayor firma de lujo, que
adefinir como “el McDonald's de
la industria del lujo” debido a su ex-

pansion

Enmanﬂisln.‘rhomalmmwsm
embargo algo de esperanza. De los
grandes uombru, reseata los bolsos de
Hermés y los perfumes de Chanel
como los productos que mejor man-
tienen hoy en dia la autenticidad pro-

logica de la industria para recuperar
la esencia de su trabajo y el cuidado
de su clientela, entre ellos se encuen-
Gun, por e!um):lo. 'l‘am Ford o Chris-
tian L bl te la voz
mis rebelde del mum‘!o del lujo". En
el libro, Thomas se entrevista con Lou-
boutin cuando éste vuelve de una cita
con un hombre de negocios que le ha
propuesto “de nuevo” comprarle la
firma. “De nuevo, he dicho que no’, ex-
plica €l disefiador.
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