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Grandes marca
Los nuevos consumidores

Las grandes marcas aprovechan la aparicién de nuevas clases de consumidores

de Iujo en Hawai, India, China, Rusia o la misma Espaiia, pero también sufren las

consecuencias. Ya lo dijo Coco Chanel: «Ser copiado es el precio del éxitoy

POR BEATRIZ CORTAZAR clatailandesarescatoa6nifios  como muchos despachan estas
a de 10 afios iend ta-
odoaquelquetriun-  bolsos en el suelo. «El propi les como eBay o ammn.com.
fa tiene que pagar  rioles habiarotolaspiernasy  péaginasque algunasfirmasde
su peaje. Es lo que  atado a la parte inferior del  lujo—como Tiffany, Dioro Lo-
vulgarmente sella-  muslo para que sus huesos no uis Vuitton— hanllevadoa los
ma «el precio de la  se soldasen. Dijeron que se lo para que se resp
famay. En el mundo, comodijo  habian hecho porque querian sahiu.cen de la autenticidad de
CocoChanel, «sercopiadoesel  salir ajugar». los productos que salen en sus
precio del éxitor». Aquel que no ventas, y no puedan escudarse
se vea en un top-manta sabe  Los ubolsos party» en que son meros intermedia-
quenoesnadie «Eldiaquevea  Menos brutal y muy america-  rios entre vendedores y com-
copias demis prendasenZara, nas son, sin embargo, las re-  pradores. La sentencia del Tri-
sabréque me vamuy bien», me  unionesalmdspuroestilo«tup-  bunal del Comercio de Paris
confesdhacealgunastempora-  per ware» que hacen las muje-  fue condenar a eBay con una
das el disefiador Davidelfin. res de clase media alta en sus  multa de 40 millones de euros
Pero la copia no siempre es dnmicﬂlan En medio de una  por vender y subastar produe-
tan facildedigerir lodi iezanasacarbol-  tos falsos de Louis Vuitton y-
ganaCustoDalmau, quehade-  sosde imitncibn que hancom- Dior.
nunciadoalafirma Desigual).  prado aunmayorista para ven- Aungue la pagina va a recu-
China es el principal pais don- der}ns al doble de su precio. Es-  rrir esa decision judieial, la
de se elaboran todas las falsiﬂ- party» han  primera victoria ya esta gana-
caciones en talleres clandesti-  llegad paisyresulta day eso que eBay se defiende
nos. Porsup los derech curi 0] 1 hoscasos  asegurando que tiene més de
de los trabajadores no exist el objetivo es dar fondos  2.000 personascomprobando la
en esos negocios donde cada  paraayudaracausash idad de los prodt
vez que la pelicia hace una re-  tarias. «Salvemos a las nifias  y que ha establecido como nor-
dada se encuentra con meno-  de la India o abramos una es-  ma que una misma persona no
res de edad trabajando jorna-  cuelaenNicaraguay..Parasal-  pueda sacar a subasta mas de
das interminables, tras haber  var aunos se abusa de otros. tres bolsos de firma.
sido vendidos por sus familias. nguesiﬁelsistemnﬂealgu—
Hayrel remecedores,co-  nos q falsi-  Las solteras pardsitasy :
mo el que narra la periodista ﬂmmmsmuybuemyseh& Y es que la pasién por la firma
Dana Tomas en su libro «De- cenlosd doles ha biado hasta el escena-
luxe», En una redada, 1a poli-  descubren. Y lo mds nuevo es  rio de muchas ciudades. Uno
de los mejores ejemplos de co-
mo el imperio del lujo puede
con la historia de un pueblo se
ve en Hawai. Los empresarios
delasgrandesfirmassedieron
cuenta del potencial que tenia
elcliente japonés, especialmen-
te la consumidora de clase me-

El Mercado de la Seda de Pekin, el paraiso de las falsificaciones

dia que se reconoce como «sol-
teras parasita» (vive en casade
sus padres a pesar de haber pa-
sado los treinta y tener un S-MERUEZN RS
buen salario que se emplea in- M E_ S F N B B 8

tegro para caprichos). Las «sol-
teras parasitas» son el ohjeto
de deseo y de ahi que se abran
tiendas espectaculares en los
paises donde suelen viajar por
vacaciones 0 negocios. Hawai
es uno de los destinos favoritos
de los japoneses y s6lo hace fal-
{a darse una vuelta por las ave-
nidas principales, o visitar los
hoteles més selectos de las is-
1as, para comprobar el desplie-
gue de grandes firmas de lujo




1.Crece

Nacional

Diaria

General

Tirada: 301.476 | Seccion: -
Difusion: 223.717 | Espacio (Cm_2): 686
(0.J.D) Ocupacion (%): 100%
Audiencia: 783.009 | Valor (€): 27.762,00
Valor Pag. (€): 27.762,00

21/08/2008 Pagina:

71 | Imagen: No

Dusmu:eresmdomsiaspasanmunamnciodewmmenvakmz

Espaiia se sittiaen el
décimo puesto de pais
con mas millonarios.
Ese selecto club cuenta
ya con 160.000 socios

en los locales comerciales.
Hoy, el mercado nipén compite
encuantoacliente consumista
con el mercadoruso, Enlos alti-
mos afios la Plaza Roja de Mos-
il ha visto como los grandes
abrian sede. Los centros comer-
ciales como el Grupo Mercury
ola histérica galeria Gum son
lassedes del mejor comerciopa-
ra las fortunas moscovitas, En
esos metros cuadradoslas mar-
cas mas emblematicas se han
dado cuenta y han abierto sede
Dier, Etro, Chanel, Gueci, Yves
Saint Laurent, Armani... En
Moscti ya coexisten mas de
100,000 millonarios dispuestos
‘agastarselogque haga faltacon
tal de epatar y marcar diferen-
cias,

Los «nuevos ricos» de Rusia
La mayoria son fortunas re-
cientes, 10s 1 d

DE LUIC 40

mas famosos marajas, que po-
nianensus
res piedras pmciusax para en-
gastarjoyasinicas que han he-
cho historia; Durante todos es-
tos afios, Cartier ha ido recupe-
rando algunas de esas maravi-
llas, como el mitico collar del
marajd de Patiala —Sir Bhu-
pindar Singh—, una exclusiva
pieza, baluarte del art dec.

Segtin analistas de Merryl
Lynch, la India cuenta con un
potencial de cinco millones de
clientes de lujo y atin esta diez
arios por detrds de China enel
desarrollo de mercado. Por
eso, el futuroes mas que prome-
tedor. Al igual que ocurre en
China, 1a clase mediaquiere oc-
cidentalizarse y nada mejor
que lasmarcas masemblemati-
casparallenarsedelogosy des-
tacar sobre el resto.

En épocas de crisis ya se sa-
be que el Iujo queda al margen
¥ es el mas beneficiado. Este ve-
rano los empresarios de Ibiza
se quejan de los resultados del
mes de julio. Por contra, cada
dia se abren establecimientos
més exclusivosy elitistas. Bltl-
timoesel hotel GranIbiza, uns
estrellas junto al puerto, donde
eltamano siimporta. Las habi-

ricos», , QUe amasaron sus ga-
nancias gracias al caos finan-
eciero que vivié Rusia a finales
de los 90, Sus caprichos no tie-
nen limite y su gusto por lo ob-
vio tampoce. De ahi que el mun-

son res y
cuentan con innuvaciones €o-
mo empotrar el jacuzzi en mi-
tad del cuarto, casiatiro de ca-
ma, al mas puro estilo loft.

Terrazas inmensas, un spa
de auténtico placer y un diseiio

dbdal"iosl#'m‘ Pe-
o l;rexpﬁnsmﬁeonﬁnun. Enel
ano 2010 es cuando se espera

que esté terminado el centro

.wdae&uammhoﬁmdm
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qunﬁﬁyegorpuﬂhsdopn-
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te y todo un future enlalndia.
Ya en Jos tiempos de I

de rdia es la manera
con la que algunos se enfren-
tan alacrisis. Desde sus terra-
zas se puede admirar el «Blue
One», el barco de Valentino,
cuando atraca en el puerto pi-
tiuso;oeldesu intimo Giancar-
1o Giamettil, que tanto monta.

Bolsos de 40.000 euros
Lo mas Hamativo es que Espa-
fia estd entrelos diez paises del
mundo con més millonarios
(los que superan el liston del
millon de dolares en activos fi-
nancieros l!qﬁidus) tras el ere-
cimiento que experimentd en
el ejerciciode 2006, con diez mil
nuevos socios de ese club que
ya integranalgo mas de 160.000
espafioles, segtn el estudio ela-
borado por las consultoras Cap-
gemini y Merrill Lynch.

Y mientras halla fortunas
dispuestas a diferenciarse del
resto, el mnndo del l\-lio segui-

jaslas mnﬂzsﬁrmns dejaye-

ria, como Cartier, tenian en
esos palaciosa sumejorcliente-
1a. De ahi que hace apenas un
afoCartier presentaraenel pa-
laciode Lancaster (Londres)la
muestra «India miamrhsax

bnsld»lhtﬂu}mda -en Louis
Vuitton haya lista de espera pa-
ra conseguir su Gltimo balso
de temperada. Sinir mi.slejbs,

inspirada en las ley 5 de

un pais que durante mucho

tiempo estuvo ligado al Impe-
rio Britanico... yala propia fir-
ma Cartier, la preferida de los

elafio pasado s6lo 24 «afortuna-
das» pudieron hacerse con el
bolso «Louis Vuitton Pat-
chwork Bagy. que costaba cer-
ca de40.000 euros.
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