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El autor, que es consultor e hijo
del best séller ninja Leopoldo
Abadia- recuerda que ser consul-
tor no se improvisa, de modo que
en este libro profundiza en lo
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La escuela de negocios EADA
conmemora su medio siglo de
existencia con un nuevo libro,
tras publicar 50 lecciones de ma-
pasan a narrar 50 histo-

que hay que hacer y, también, en
lo que no, Dice que la consultoria
esunasuma de arte, técnicay mu-
cho sentido comin v que, ade-
mis, hay que venderla. Y lo que
se vende es, bisicamente, con-
flanza mutua, nacida a partir, se-
fiala, de conocer bien al cliente y
sus necesidades y de no engafar-
le, de modo que se establezea un
compromiso entre ambos.

18
rias de éxito. Historias de perso-
nas que han pasado por las aulas
de la escuela y han dejado huella,
consiguiendo posiciones relevan-
tes pero sin olvidar su calidad hu-
mana. Desde el caso de Sebastia
Casellas, que dejé la carrera de sa-
cerdocio para ser director de re-
cursos humanos, a la de Maria Jo-
sé Pujol, directora general de lca-
ria Iniciativas Sociales,

El proceso de lanzamiento de un
producto al mercado es compara-
do en este libro con ¢l de gesta-
eion vy alumbramiento de una
nueva vida, Las autoras, que rei-
vindican la necesidad de las rela-
ciones publicas para el nacimien-
to del producto -o sera doloroso,
dicen, como un parto sin epidu-
ral- recorren el proceso desde Ia
concepcion de la estrategia hasta
el momento del propio lanza-
miento, y recurren ademds de a
las metiforas del embarazo a
ejemplos significativos como los
de iPod o la Viagra.
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