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Detectives SA

as estrategias publicitarias de
la industria editorial han ido
adaptandcse alos hébitos cam-
de los cc idores.
En este contexto, aparecieron hace un
tiempo los trailer books, los videos que
promocionan novedades librescas usan-
do procedimientos y técnicas parecidos
alos de los ya cldsicos trailers cinemato-
graficos. Editorial Urano, que no por
azar tiene una coleccién llamada Empre-
sa Activa, que alimenta espiritualmente
a los adictos a la cultura gerencial y el
marketing, apost6 hace afios por este for-
mato. Y el 23-F del 2009 colgd en
Urano-TV, la web desde donde divulgan
estos anuncios, el trailer book de una
obra de dicha coleccién que estaba a
punto de llegar a las librerias. El libro se
titulaba Detectives SA: el negocio de la in-
vestigacion preventiva en las empresas. Y
su autor era Francisco Marco, director
de la agencia Método 3.

Este trailer book era una curiosa mues-
tra de publicidad multiple: un spot que
promovia un libro que habia sido escrito
para promover la empresa que dirigia el
autor, y que lo promocionaba, sin hablar
para nada del libro, argumentando, por
boca de su director, el escritor, las bon-
dades de los servicios de esta empresa,
cuyo nombre aparecia filmado en la pri-
mera de las secuencias. Todos aquellos
que quieran ver a Marco sin casco o
echar un vistazo a las dependencias de
la casa donde trabajaban sus especialis-
tas en nuevas tecnologias pueden mirar-
lo. El anuncio es una buena ilustracién
de c6mo, en la denominada sociedad del
conocimiento, ciertos sectores econémi-
cos (como losdelasegundadohmvm—
gacién privada) describen escenarios de
riesgo o competitividad para crear nece-
sidades, avivar sentimientos y vender
una lmmntl expertez basada en cuatro
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El director de Método 3
publicé en el 2009 ‘Detectives
SA’, que ahora tiene una
segunda oportunidad

de acuerdo con la bibliografia reciente.

Al parecer, al negocio no le faltaron
clientes. El hecho de que abundaran los
politicos entre su clientela es, entre
otras cosas, un ejemplo locuaz del tipo
de relacién que se ha establecido entre
la politica y el nuevo espiritu del capi-
talismo.

Detectives SA era, segin la sinopsis de
la editorial, una divertida historia que na-
rra las aventuras de un detective corpo-
rativo mezclando la realidad y la ficcién,
con tintes de novela negra y guifios a los
clasicos del género como Vazquez Mon-
talban. A pesar de este perfil tan prome-
tedor, el libro de Marco, autor, por otro
lado, de una relativamente abundante
obra literaria, no llegé a best seller. Pero
la gran literatura siempre acaba encon-
trando lectores. Y el libro tiene ahora
una segunda oportunidad. Ayer, Agapea
hacia una oferta especial para aquellos
que lo encargaran conjuntamente con
Cincuenta sombras de Grey (los dos por
29,50 euros). Y la web de Empresa Acti-
va anunciaba, y no es (aunque lo parez-
ca) una invencién, que regalaba un ejem-
plar a las cien primeras personas que se
presentaran en la editorial en horario de
oficina con un ticket de consumicién del
restaurante La Camarga.




