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“Las claves del éxito de los libros
de autoayuda para ejecutivos

Lecciones
empresariales en
clave de fabula.
La narrativa
empresarial
arroja cifras

de best seller

ManisoL PauL Madrid

n el sector editorial espafiol

vender 15.000 ejemplares es

entrar en el mundo del best se-

ller. Alcanzar esta cifra estd al
alcance de muy pocos, especialmente
en el campo de la empresa. Sin em-
bargo, el management ha sido en los
filtimos afios campo abonado para los
éxitos de ventas. Un fen6meno soste-
nido por autores como Alex Rovira, Fer-
nando Trias de Bés, Paco Muro, Pilar
Jeric6, Juan Carlos Cubeiro o Enrique
Alcat,

Paco Muro ha colocado en el merca-
do 250.000 ejemplares de El pez que no
quiso evoluei (E Activa), un
libro que a través de relatos invita a sacar
lecturas positivas de temas como rees-
tructuraciones empresariales, el cambio
personal, la crisis o las prejubilaciones.
La obra ha sido traducida a ocho idio-
mas y se ha situado en los rankings de
libros de no ficcion més vendidos en
Japon. “Eseribo sencillo, pensando en
¢l profesional que necesita una lectura
breve y muy 4gil’, indica el autor, pre-
sidente ejecutivo y socio fundador de la
consultora Otto Walter.

“Hace 15 afios era impensable en-
contrar libros de empresa de autores
espafoles’, apunta Paco Muro. O si,
pero se trataba de libros técnicos, es-
critos por personas vinculadas a la do-
cencia, explica Fernando Trias de Bes,
coautor de La Buena Suerte (Empresa
Activa), el libro de mayor &xito en el
mercado, con tres millones de ejem-
plares didos en todo el d

Entonces llegaron libros como Quién
se ha llevade mi queso de Spencer John-
son, una fibula sobre c6mo sacar el méa-
ximo provecho de una situacion de cam-
bio. Poco mis de cien paginas, mensa-
jes fundamentales en pildoras, muy bien
argumentados, que se ventilan en
hora y media. El libro ya va por la 40
edicion, con mas de dos millones de
ejemplares. “Dos millones de personas
no pueden estar equivocadas”’, comen-
ta Enrique Alcat, autor de Y ahora équé?
(Empresa Activa), el libro de eomuni-
cacién y gestién de crisis méas vendido
en castellano.

La fabula es el vehiculo que los au-
tores utilizan para hacer llegar sus ra-
zonamientos. “Me costaria mucho
hacer un libro de investigacién ex-
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De arriba abajo y de izquierda a derecha: Enrique Alcat, autor de Y ahora ;qué? Luis Huete, autor de Consfruye tu suefio;
Paco Muro, autor de El pez que no quiso evolucionar, y Fernando Trias de Bés, coautor de La buena suerte,

El inexpugnable mercado de EE UU

LECTURAS
EN CRISIS

@ "Ahora hace falta
lanzar muchos mensa-
Jjes de cambio”, asegu-
ra Paco Muro. Cree
que la crisis anumenta-
4 las ventas del géne-
ro. “El 95% de las em-
presas no estd prepa-
rada para la crisis’,
caleula Aleat. Y los
manuales tampoco
son tan caros. “Toda
ayuda para sacar ade-

lante los negocios
siempre serd necesa-
ria, por eso quizas se
vendan maés libros”,
opina Paco Muro.
Pilar Jerico piensa
que en épocas de cri-

sis aumenta la necesi-
dad de informacién.
De hecho, No Miedo

Imagen: No

ha experimentado un
repunte de ventas, in-
forma. No descarta, en
cambio, un ajuste en

las publicaciones. Para
Trias de Bés, puede
que se produzea una
correccién por el re-
corte de los presu-
puestos de las empre-
sas para la compra de
libros, no por la ido-

Envique Alcat esuno de los | cado dificil. “En EE UU despiertan los libros que | no podemos hablar de
conferenciantes de la no consideran que un es- | llegan de EE UU, mien- Zara, que la conoce todo
Agencia BCC, imparte y paiol esté capacitado tras que en la feria de el mundo”, sefiala.
escucha ponencias de ex- | para dar lecciones em- Francfort los editores es- Pilar Jerico entrard en
pertos internacionales y | presariales’, afiade Paco pafioles tienen que ven- el mercado anglosajé

no oculta su decepeién. Muro. cer los recelos a obras via Londres. La editorial
“Lo de que el talento que Juan Carlos Cubeiro, suyas, de Alvarez de ha hecho una apuesta
viene de fuera es mejor autor entre otros libros Mon o de Alex Rovira. seria de marketing en el
es un mito” La calidad de ! de la trilogia de La sensa- | “Parece que los autores lanzamiento de No

los autores espafoles es cion de fluidez (Pearson), | estadounidenses nos pue- ; Miedo. “Es mas fécil en-
reconecida en muchos que ha vendido 80.000 den hablar de compafiias | trar en Gran Bretafia que
paises, pero Estados Uni- | ejemplares, no entiende | como Southwest, que no | en Estados Unidos. Alli
dos sigue siendo un mer- | la fascinacién que aqui la conocemos, y nosotros | hay muchos autores”.

haustiva, pero también leerlo”, confie-
sa Paco Muro.

Pilar Jerico, asesora de empresas,
cree que si su libro No miedo (Alienta)
ha llegado a vender 150.000 ejempla-
res en total ha side por una combina-
cién de factores: “es facil de leer, toca
temas con los que los lectores se iden-
tifican, estd escrito de forma sencilla y
es innovador”.

Son libros pensados para directivos
que tienen poco tiempo para su for-

i6n y itan resolver p
coneretos, “Més que teorfas, necesitan
nuevos enfoques e inspiracién”, preci-
sa Trias de Bés. Pero el libro norte-
americano gquedaba culturalmente

teorias,

sino nuevos
enfoques

e inspiracion

muy lejos de las necesidades de la em-
presa espafola. De modo que los au-

neidad del mensaje.

des guris de las universidades norte-
americanas, pero en la actualidad hay
i fia”, segin Enrique

tores espafioles perdieron el 1
jo y se adentraron en el género de la
narrativa empresarial. Profesionales

en Esp
Aleat, que ha dirigido la estrategia de
més de 200 casos de crisis y contin-
ias para todo tipo de empresas. Un

forjados en las las de que
han trabajado en el campo de la con-
sultoria y con experiencia que aportar.

“Si el libro estd bien escrito y traba-
jado contiene hasta el 70% del progra-
ma de un curso, Es una forma, digamos
que barata, de acceder a la formacién
de una escuela de negocios”, asegura
Luis Huete, profesor de IESE Business
School y autor de nueve libros, entre
ellos Construye tu suefio (Lid Editorial).

“Siempre se ha sacralizado a los gran-

factor fundamental es, a su juicio, que
tres escuelas de negocios espafiolas
estén a niveles internacionales.

El éxito ha traspasado fronteras. La
buena suertey El pez que no quiso evo-
lucionar han arrasado en Japon. Otra
cosa es el mercado anglosajén. Pilar Je-
rie6 ha dado un gran paso con un acuer-
do con la editorial MacMillan, presen-
te en 30 paises, para publicar No miedo
en Londres el proximo mayo.
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