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LA ESTANTERIA POR ANGELA MENDEZ

TG ZAG

Autor:Enrique de Mora
Editorial:Empresa Activa

Estrategias para aprovechar los vaivenes de la vida

rirefran popular dice que “la

vida es un tango que hay

que saber bailar”. Esta es la

opinién que tiene Enrique

de Mora, consultor empresarial y con-

ferenciante, que en su Gltimo libro ase-

gura que debemos estar atentos a las

vueltas que da la vida y saber aprove-

char los carnbios y oportunidades que

se nos brinda. Observar lo que nos ro-

deay quien nos rodea es fundamental

para mejorar la trayectoria profesio-
naly la personal.

Para explicar todo esto ha escrito

ocho relatos independientes. No son

fabulas sino sélo retazos de situacio-
nes cofidianas que invitan a reflexio-
nar sobre la necesidad y ventajas que
reporta ver las cosas de otra forma.
En clave de humor y muy ameno de
leer, de Mora analiza distintas face-
tas de la direccién de personas y de
la estrategia empresarial.

Los relatos llevan al lector a Ma-
drid, Barcelona, la misteriosa Al-
hambra o la exética sabana africana.
Para el autor cualquier escenario es
bueno para aprender algo sobre no-
sotros mismos y nuestra relacién con
las personas con las que convivimos.

Entre los temas que propone des-
taca la defensa de un liderazgo adap-
tado. Este hunde sus raices en ia ne-
cesaria convivencia de distintas ge-
neraciones en el lugar de trabajo. En
concreto de Mora se centra en la ge-
neracion X y la Y, en cémo hay que
asumir las diferentes motivaciones y
aspiraciones de los empleados y sa-
ber descubrir en ellas nuevas oportu-
nidades para renovar y reorientar el
negocio. También lanza un mensaje
especial a los que, de pronto, tienen
que trabajar a las 6rdenes de un jefe
que es rmas joven que ellos.

Ademas de abordar temas relacio-
nados con la fidelizacion de los clien-
tes, la orientacién del negocio, la
busqueda de modelos de referencia
o las habilidades necesarias para
unas negociaciones eficaces, de Mo-
ra trata también la comunicacion.
Sin embargo, no se centra en la im-
portancia de saber escuchar y de in-
formar a tiempo y a todos. Su relato
habla de la invasion de anglicismos y
tecnicismos en nuestro lenguaje coti-
diano y nos lanza una pregunta di-
recta: “¢Desconocimiento o esnobis-
mo?”

No se puede pasar por alto su bro-
che final. La historia mds corta que,
£on un guifio picante y humoristico,
defiende la necesidad de reirse mas,
de disfrutar y de desdramatizar todo
0 que nos ocurre.
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