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COOLHUNTING

Por primera vez, haciendo un
extraordinario alarde de transpa-
rencia, un coolhunter (Victor Gil,
hasta hace poco en The Cocktail
Analysis) comparte las bases
tedricas y las herramientas que
le permiten llevar a cabo su tra-
bajo de diagnostico de tenden-
cias, favoreciendo asl que otros
puedan afadir estas competen-
cias a su labor cotidiana. El
autor defiende que, por encima
de una profesion, el coolhunting
es un conjunto de habilidades
que pueden aprenderse y apli-
carse a cualquier tipo de nego-
cio, independientemente del
sector o del tamafio de la com-
pafila en la que se trabaje.
También se presentan los ulti-
mos avances de la disciplina,
relacionados con el desarrollo de
Internet (coolhunting 2.0) y el
ascenso del coolhunting colabo-
rativo, ambitos en los que el
autor esta especializado. El libro
esta editado por Empresa activa.
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