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Si

Las mentes
que deciden
qué se llevara
Imanana

Innovadores, creadores y
‘trendsetter’. Perfiles que convierten
en moda todo lo que reluce

LoLa FERNANDEZ Madrid

A estos transgresores le siguen los
lideres ds opinién, que no tienen por

e Platén y Ar les a
Obama. De la caverna de las
ideas a engranar historias de
una vida llena de dificultades
que reflejan el suefio americano. Nada
es por casualidad. Los pensadores del
siglo XXI no son los sabios de antafio,
pero se les parece. Detrés de cada fi-
gura o
(persona mﬂuyente que dmta la moda)

qué ser Pero que son muy
escuchados por el resto. La editora de
la revista Vogue en Estados Unidos,
Anna Wintour, que fue retratada su-
tilmente en la pelicula El diablo se viste
de Prada, seria un claro representan-
te de este grupo. Cualquier tendencia
que ella califique de estrafalaria o fuera
de lugar, no es seguida por nadie a los
pocos dias. Su juicio puede suponer la

hay una mente pensante. ruina més inmediata.
Stenel cisodebpres |yt e S A Rl Pero estos lideres no
sidente de los Estados PUNTOS DE VISTA son lo suficientemente

Unidos fue un veintea-
fiero quien le aconsej6
contar el cuento de su
vida a lo largo de la
campafa electoral, en

potentes para conven-
cer a la sociedad. De
‘hecho, a pesar de que
hace dos afios, Dior,
Gueci o Lagerfeld qui-

Anqu.ﬂmmemawpadn.onhﬂoelényna&dad,yAanlmuumdhwadanmeﬁndenwm
Abajo, Jesus Vazquez, uno de los trendsetter espaiioles, y Barak Obama, presidente de EEUU.

el de Hanna Montana y sieron popularizar las

Camp Rock fue todala ‘hombreras, ninguno lo G X :

indstrs Disns e consigui6. El porqué De la petunia a la flor de la patata, se impone la sobriedad

forjé el modo de vestir ‘habria que buscarlo en

y actuar para que todos que la propuesta no fue & Nuevo estilo de vida: la | su figuray su dieta, y que | prenda sustitutiva de la consumo més sobrios y

que los adolescentes recogida por los gente hapasado de plan- | ademas les resulta dificil | corbata. Ha conseguido moderados. También

les siguieran. No s6lo ALEJAND Hu trendsetter o las cele- tar petunias a hortalizas. | comunicarse sentimen- | poner de modauna pren- : principes o monarcas,

en los mismos patro- K brities. Son el tltime El Victor Ale- con ofras per- da obsoleta desde hace como Rania de Jordania

nes, sino en los valores, SUAHEZ escalafén de la cadena jandro Gil asegura que sonas que no sigan estos | afos. o la princesa Letizia, dic-

tradicionales y hasta Autor de ‘LaWeb 2.0° ¥ qui izan estamoda de tam- 8 uum-l-n——n tan propuestas. La Casa

puritanos. ,‘ 2 las propuestas gracias bién alos valores ecolé- | @& dis sencillay desta- Real ha decidido este
Segtin Victor Alejan- Labrechageneracional  , internet. gicos en boga. “Si obser- | elegante: entre los espa- | can también las mujeres | afio viajar menos en va-

dro Gil Martil, un ex- yano la marcalaedad, Para Alejandro Sud- véramos quién sigue esta | fioles que méas han mar- de los dirigentes politi- caciones para ahorrar en

tremefio afincado en . I odi rez. Sé.ncheZAOGaﬂa, ii que | cado como cos, como es el caso de gasolina.

Mataré que acaba de SiHD RS mMEcins o delegado del son que en destaca el Michele Obama, Carla ® Contracorriente: los

escribir uno de los tecnolégicos” Grupo Publispain y de  lacestade lacomprase | presentador gallego Bruni o Sonsoles Espino- i Jonas Brothers procla-

pocos libros que existen Lazer Blogs, ademé por Jesiis Vazquez por su sa, quienes han populari- | man su virginidad a los

en el mercado de crea- de id. de In- biolé y que cuidan amor a la pajarita como zado unos hébitos de cuatro vientos.

dores de tendencia
~Coolhunting (Edito-
rial Empresa Activa)-,
existen tres tipos de
creadores de corrientes.
Los que él califica como
passionistas, forjados
al calor de la era digi-
tal, y rompedores de 1o
que se lleva, dentro de
los cuales estaria, por
ejemplo, el joven Xim
Ramonell, un mallor-
quin de 21 afios cuyo
perfil en Facebook
cuenta con 450 ami

y cuyo blog es seguido
por miles de personas.

VICTOR

ALEJANDRO GIL
Autor de ‘Coolhunting’
“La mentira tiene

las patas muy cortas,
pero en internet

las tiene mucho mas”

versora Foley y autor
del libro La Web 2.0, 1a
comunicacién  viral
-entendida como aque-
1la que utiliza las redes
sociales de la web 2.0,
blogdsfera, wikis o You-
Tube- resulta hoy de-
terminante para gene-
rar tendencias y popu-
larizarlas.

Desde su punto de
vista, “la brecha gene-
racional ya no la marca

persona tenga 80 afios si est4 habituada
a la web 2.0 o alguien con 15 que no
haya visto un ordenador. “El éxito de
internet radica en que no existe la ne-
cesidad de un determinado hardware
al que vincularse y desde cualquier ca-~
feteria o parque puedes conectarte”, ex-
plica Suérez.

Pero los trendsetter no sélo contagian
sumodo de vestir, sino también sus va-
lores, su comportamiento. Es el caso de
Obama, en el que se produjo el movi-

la edad o la
sino la utilizacién de los
medios tecnol6gicos”

dice. Da igual que una

miento al de la moda. “Los
asesores de Obama trataron primero
de detectar cuéles eran los valores
emergentes en la sociedad actual para

reforzarlos en su candidato. Honesti-

Los dad y autenticidad fue la respuesta’] co-
sette menta Gil Martil.

mnfl r Sin embargo, el actual presidente es-
no sélo tadounidenfeﬁ no es un producto de
marketing. “El es asiy en eso reside su
eontagian su autenticidad y su éxito”, afiade este so-
modo de ci6logo. De hecho, 1o que ha fomenta-
2 ok do la red de redes es la transparencia.
vestir, sino “La mentira tiene patas muy cortas,
los valores peroen intemetlu ﬂme mucho méas”
lista de ten-

dencias de qulzn id
que la verdad empieza a formar parte
de las campaiias publicitarias, como la

de Yoigo.
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