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Un mundial es fitbol y mucho mas. Un negocio para
la FIFA y un empujon para la economia del campedn.
Sudafrica, con el 24% de la poblacién sin agua
potable, se ha gastado 5.450 millones de euros.

POR PEDRO GARCIA
tempo@grupozeta.es
udifrica 2010 serd el primer mundial
2.0. Las redes sociales se colardn en
los partidos v millones de mensajes b
de aficionados circulardn por la Red
destripando el dia a dia de la compe-
ticion. También serd el primer gran "S‘_‘ ~
evento retransmitido con tecnologfa
3D. Habrd, como siempre, estadios
relucientes y un ejército de articulos, balones y ro-
pa oficial. Medio mundo se vestira de futbolista de
cintura para arriba y, en cada salén, se parard el
tiempo cuando ha-
ya partido. Habra
ldgrimas, gritos,
sustos y una pre-
sencia policial s6-
lo comparable a los
recientes juegos olim-
picos de Pekin: 40.000
agentes velardn por la segu-
ridad de los 32 equipos. También
habrd beneficios: mientras la FIFA,
que maneja la montafa rusa del fitbol
mundial con una facturacion de gigante de
las finanzas, controla los derechos de tele-
vision, los patrocinadores y la empresa que
vende las entradas, el Gobierno sudafricano
ha tenido que hacer frente a una inversién de
5.450 millones de euros -en un pais donde el 24%
de la poblacidén vive sin agua potable y el 20% sin
electricidad- para acoger el mayor espectdculo del
mundo, terreno abonado para una lluvia de cifras.
Muchas cifras.

Regatear la crisis.
Para empezar, un estudio de propiedades anesté-
sicas. Segun el banco holandés ABN Amro, la eco-
nomia del pafs ganador puede experimentar un
empujon en su Producto Interior Bruto (PIB) del
0,7%. Desde 1970 ha sido asi por término medio y
muchos, en plena crisis, se frotan las manos, José¢
Luis Rodriguez Zapatero incluido. Espafia es favo-
rita en todas las quinielas y volver de Sudifrica con
la copa Jules Rimet supondria un desahogo que, de
otra forma, se antoja complicado. Pero el estudio
-que ya se publicé en 2006, antes de la copa del
mundo de Alemania- también predice efectos
secundarios. El trago amargo llega si un equipo
se cuela en la final y la pierde. Su PIB, en conse-
cuencia, caerd un 0,3%.

Y hay mds. Otro estudio, esta vez estado-
unidense, ha puesto a los mds optimistasen »
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M En Suddfrica el desempleo tiene
una vuelta de tuerca perversa
que explica la zanja que separa
dos realidades muy distantes: el
80% de la comunidad negra no
trabaja. Factores humanos aparte,
si buena parte de la poblacién no
tiene ni agua potable ni electri-
cidad, jcéma podrdn, dentrode
unos meses, beneficiarse de los
estadios, las autopistas o los ho-
teles de cinco estrellas que la FIFA
ha obligade a construir a menos
de 20 minutos de cada aeropuer-
to? Para el economista Stefan
Szymanski, autor del £ fiitbol es
asl (soccernamics), estd claro:
“Estadios como el Soccer City de
Johannesburgo o el Green Point de
Cjudad el Caboson buenas ejem-
plos. El Green Point ha costade,

al final, cerca de 400 millones de
euros. Tiene 70.000 asientos, pero
en la ciudad no hay tanta gente
interesada en el fitbol, ni siquiera
esta bien conectado con las zonas
donde vive |a comunidad negra.
Asl que los verdaderos aficionados
sudafricanos tampoco se podrdn
beneficiar, ;Qué pasard cuando
acabe el torneo? Es un tremendo
desperdicio de dinero”.

W Sudifrica 2010 serd el mundial
mis caro de todos fos que se han
celebrado, pero también el que
més beneficios genere. Sobre todo
para fa FIFA. "Green Peint tiene
una virtud ~ironiza Szymanski-,
una vista perfecta sobre la Table
Mountain. La FIFA exigié que estu-
viese exactamente allf, para terier
los mejores planos de televisién”,
Un platé con 736 jugadores como
protagonistas. “Se trata de realizar
el mejor espectdculo televisive, en
el mejor escenario posible y cen la
méaxima audiencia posible”.

W Segin las estimaciones de la
consultora Grant Thorntan, las
entradas se repartirdn finalmente
entre un 62% de sudafricanas, un
32% de turistas de otros conti-
nentes y's6lo un 2% de visitantes
africanos, que inundaran durante
un mes 1as calles de Johannesbur-
go o Cludad del Cabo. Otra cosa es
el comercio local, Durante el afe,
cuando hay partido, muchos nego-
ciesviven de la venta ambulante
cerca de los estadios, algo que la
FIFA ha prohibido tajantemente.

3 su sitio. A pesar de los augurios de la
FIFA, que hace un par de afios habla-
ba de medio millén de visitantes, la
consultora Grant Thornton ha reba-
jado la cifra a 373.000, aunque algu-
nos hablan incluso de 200.000 -una
cifra modesta en comparacion con los
870.000 britdnicos que, por ejemplo,
visitaron el pais en junio de 2009-.
Aun asi, con un impacto econémico
bruto de unos 9.500 millones de euros,
segtin Grant Thornton, entre [a FIFA, las
delegaciones nacionales, la prensa y los
turistas se dejardn mas de 1.300 millones
en su experiencia africana, exactamente
el 0,5% del PIB del pais anfitrion.

Las predicciones de ABN Amro y
Grant Thornton se engloban dentro de
la corriente soccernomics, que estudia
elimpacto del fiitbol en los mercados y
el modo en que la economia ha inun-
dado el deporte rey. Dicho de otro mo-
do: cuando la Juventus de Turin tiene
una mala temporada, las huelgas en la
fébrica de Fiat se multiplican como la
espuma. La biblia de la materia es El fuit-
bol es ast (soccernomics), joya de re-
ferencia para investigadores y curiosos.
Sus autores, Simon Kuper, periodista
del diario britdnico Financial Times, y
Stefan Szymanski, decano y profesor de
economfa de la Cass Business School de

Londres, llevan afios cruzando datos y
sus conclusiones son tajantes: el dine-
ro importa, y mucho, cuando el balén
echa a rodar.

Para Szymanski “no estd tan claro
que el mundial vaya a reportar benefi-
cios importantes a la salud econémica

de Suddfrica”, un pafs fracturado en-
tre ricos y pobres que cuenta con una
tasa de paro del 24% y atin asf aporta
¢l 399 del PIB del continente africano
en su conjunto. Su imagen de caraala
inversion internacional “ya es bastante
solida”. “El problema es que el Gobier-
no sudafricano no podria decirle a sus
ciudadanos: ‘Oye, vamos a gastarnos
5.450 millones [4.000 salidos del erario
piiblico], pero no os preocupéis, es por
vuestro bien”, zanja Szymanski.

El mayor platé del mundo.

Los derechos televisivos del mundial,
cuya venta le ha reportado a la FIFA
unos 1,600 millones de euros, y los in-
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1.300 millones de euros
en su experiencia africana
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1.Crece.

gresos de publicidad relacionados con
los socios fijos - Coca Cola, Adidas, Visa,
Sony, Emirates y Hyundai- y el pufiado
de marcas que patrocinan el torneo, que
han ascendido a unos 1.000 millones,
dan una imagen de lo rentable del ne-
gocio, Para comprobarlo, un dato: con
unos 1.100 millones de euros de inver-
si6n, la FIFA espera recaudar mds de
3.000 sélo durante el campeonato.

“Es la competicion mds prestigiosa
del planeta junto a los juegos olimpicos
-explica Szymanski-, asi que necesita
buenas localizaciones para los casi 800
millones de personas que lo verdn por
television”, El peligro es que “ese lu-
gar bonito e idilico para las cimaras no
coincida con un desarrollo econémi-
co correcto, Una de las promesas que
se hizo era que esto iba a estimular la
economia sudafricana, pero el impacto
real va a ser limitado™. Las expectativas
iniciales han cambiado y “es complica-
do que vaya a haber un retorno econo-
mico a la altura de la inversion. Podria
haber sido un campeonato con estadios
mds baratos v no hubiese tenido tanto
riesgo para la econormia”.

La Federacién Internacional de Fuitbol
Asociado (FIFA) es una asociacién fun-
dada en 1904 en Suiza -donde comparte
sede con el Comité Olimpico Internacio-

| seguirin a Espafia

nal-, una mdquina de hacer dinero bajo
cuyo paraguas operan las confederacio-
nes de cada continente v las respecti-
vas federaciones nacionales. Controla
los designios de un deporte que, con
el paso de los afios, ha desbancado en
popularidad al resto. Pero mads alld de
la organizacion presidida por Joseph S.
Blatter, que reparte premios y ayudas a
las selecciones -incluidos los 1.400 euros
al dia con los que compensa a los clubes
por cada jugador cedido para la causa-,
a las federaciones nacionales, incluida la
espafiola -que preside José Maria Villar,
a su vez vicepresidente de la FIFA-, la
apuesta no les sale nada mal.

El precio de la victoria.

Si se cumplen las quinielas y Espaiia estd
en la final, la Real Federacion Espaiiola
de Futbol (RFEF) recibird unos 19 millo-
nes de euros; si es campeona, la cantidad
rondari los 24,5; y si no pasa de cuartos,
ingresard la nada despreciable cantidad

Con 1.100 millones de euros
deinversion, la FIFA espera
recaudar mas de 3.000 solo
durante el mes de torneo

Fuente: Elaboracidn propia “Datos en euros

de 11,4 millones. Al premio habria que
sumarle el casi millén de euros que se
entrega a cada participante para prepa-
rar la concentracion y los 26 que la RFEF
ha recaudado de sus patrocinadores.

“Tanto para la FIFA como para las fe-
deraciones es algo rentable, aunque en
el primer caso mucho mds -advierte
Szymanski-. Es sencillo: no corren ries-
gos. Niunos ni otros pagan casi nada por
los jugadores y no digamos por las ins
talaciones en las que entrenan y com-
piten. Imagine que la FIFA tuviese que
pagar por estrellas como Messi, Roo-
ney o Ronaldo basdndose en ¢l sueldo
que reciben en sus clubs. No resulta-
ria tan beneficioso. El riesgo es para el
Gobierno que lo construye e invierte en
infraestructuras que no producen ren-
dimiento a corto plazo™.

Los que deberdn rendir, y a muy corto
plazo, son los jugadores de Del Bosque,
El 16 de junio Suiza nos espera en Dur-
ban. Luego, partido a partido. Si el ca-
mino acaba pronto y Espafia no pasa de
la primera fase, los jugadores cederin
el dinero que reciban a una ONG. Si la
Roja avanza, se clasifica para la final y es
campeona, cada uno se llevari al bolsillo
la prima mds alta de las 32 selecciones:
600.000 euros. También en eso somos
los primeros, [ |
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1 600 PREMIOS MILLONARIOS
L Desde 2008, a pesar de la crisis, la FIFA
e de e ha ha multiplicado el valor de los premios.
ingresado la FIFA con Clasificacién S
los derechos televisivos Carpedn e e
Finalista 147 196
O Tercer puesto 13,9 15 3
7 / Cuarlo pueslo 139 e .:r
O 5'-8° puesta :
9¢-16% puesto 54 73
179-32° puesto 38 6,5
r.recer.i el PIB del Pal: PR, =5 =
z"el del EI"I Clubs tcesdn dajugaderes) 0 32,8
11 de julio Total 2157 8415
*Datos en millones de euros
785 PRIMAS GALACTICAS
Los jugadores espanoles serdn los que
millones de personas mds dinero reciban de 'SLII federacion en
ian ol tormeo caso de ganar el mundial,
por television Equipo Cantidad"
K Espana 600.000
= Argenting 520,000
]3 M + Inglaterra 470,000
m Portugal @
11 Francia 300,000
; = Alemania 250000
Kiltalia 240. ODO
au’etitados unos 500 @ Brasil = [
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