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: Dos guris de la gaestz sarial nos ensenan

a dar un giro a la forma de run NEGOCIO. Si eres (o
quieres ser) emprendedora, toma nota de sus IDEAS.

por RAQUEL MULAS

BORRALO
APRENDIDO

‘inspirador es el sublitiio dei
libro Reinicla (Empresa Activa);
una qufa escrita por los
cansullores esladounidenses J.
i35 FﬁEdVH Harisson en la gue
desmontan el mundo
‘empresarial v las tearfas
imperantes hasta ahora (hay
gue endeudarse vy trabajar
todas 1as horas del mundo).
Convencides de que hay ofra
forma de triunfar, estos
; transgresores del marketing
Invitan a deshacerse de
corvencionalismes para
abirazar ideas mas creativas,

; Algunos errores que flebemos evitar:
A mantener conversacionesintrascendentes,

La inspiracion
Fried y Hansson creen quelasideas son inmortales, que
duran siempre, pero que lo gue no dura etemamente esla
inspiracion, ciue esta ligada al momento y tiene un efecto
miltiplicador de Iz productividad. Por eso, sugieren:"Sjun
viernes te enclentras inspirado, sacrifica el fin de semana y
sumérgete e el proyecto, Cuando estas fluminado’ eres
capaz de hacer en 24 horas el trabajo ge dos semanas’
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Muestra las bambalinas,

ENSENA COM

0

FUNCIONA TU EMPRESA

El secretismo esta obsoleto. No tengas pudor en mostrar a los
demas el funcionamiento de tu negocio. Es una eficaz accion de
marketing (¢te acuerdas de aguel anuncio de hace anos en el
que un director general nos enseriaba su fabrica de detergente
por dentro?, fue un rotundo éxito comercial). "Permitir que los
clientes pasen al otro lado del teldn cambia tu relacion con ellos.
En ese momento establecen un vinculo contigo y pasan a
considerarte una persona en lugar de una empresa sin rostro”.

Empieza en
el epicentro
AL INICIAR
UN NUEVO
NEGOCIO

Concentra tus energlas
en fijar las bases, "Si te
planteas abrir un puesto
de perritos calientes,
podrias preocuparte de
los condimentos, el
carrito o el nombre. Pero
de lo primero que
deberias ocuparte es de
los perritos, son el
epicentro. Tedo lo demas
es secundario’, sugieren
Fried y Hansson,

'%q.

DI‘NO’
POR
DEFECTO

Utiliza el poder del ‘no
para aclarar tus
prioridades. "Se dice que el
cliente siempre tiene la
razan, pero supongamos
gue eres Un cocinero y
unos clientes esnobs te
dicen que debes poner
pldtano en tu lasana.
{Deberfas hacerles caso?
No. Tenerlos en cuenta
implicaria destrozar el
producto para el resto”.

ENDEUDARNOS, hacer mucho papeleoy

ASi SEREMOS MAS PRODUCTIVOS.

VALE LO CORRECTO,
NO EXISTE LA PERFECCION

Cuande una solucion sencilla a un problerma es correcta, escogela,
en vez de dilapidar valiosos recursos buscando la perfeccion
(ademds de que no existe, lo mas parecido a ella que puedes lograr
a veces llega demasiado tarde). Es dedir, "si tu reto es obtener una
vista de pajaro, una forma de logrario es, por supuesto, escalar el
Everest; y sequramente seria la mejor, Pero también podrias,
sencillamente, subir en ascensor al ditimo piso de un rascacielos.
Conseguiras una buena panoramica ahorrando tiempo y dinero”.

"PARA TRIUNFAR EN UN NEGOCIO NO
HAY QUE SER UN ADICTO AL TRABAJO NI
PERDER TIEMPO EN REUNIONES.

LO QUEHACE FALTA ES DEJAR DE HABLAR

Y PONERSE A TRABAJAR

L FRIED Y H HANSSON
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