GRANADA HOY
GRANADA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

19/06/12

Diaria
5.645 Ejemplares
4.533 Ejemplares

2€9C116G ‘POD

Pagina: 47

Seccién: CULTURA  Valor: 329,00 € Area (cm2): 143,1 Ocupacion: 14,23 % Documento: 1/1 Autor: J- C. Gomi (Efe) / Madrid Num. Lectores: 15000

Los grupos de
rock salen con
fuerza al
rescate del
capitalismo

Salvador Lépez defiende enun
libro “soluciones roqueras”
para problemas de empresa

J- C. Gomi (Efe) / MADRID

“Dinero, dinero, en mi cabeza
constantemente estds...”, asi
empezaba una popular can-
cién del grupo heavy Obus,
publicada hace 30 afios y pro-
ducida por Tino Casal. La mi-
sica, sin duda, ha cambiado
pero laletra, en muchos casos,
sigue siendo la misma. Y mds
en estos dias.

La industria musical vive un
momento muy dificil y se bus-
can desesperadamente nuevos
nichos de negocio. Es sorpren-
dente, por ejemplo, que un tipo
como Iggy Pop, después de
anunciar seguros de vida —es
un superviviente—, distribuya
su 1ltimo disco, Aprés, en una
web de venta privada online de
productos de marca. O que
Beth Ditto, la cantante de Gos-
sip, preste su figura para la pro-
mocién cosmética. El signo de
los tiempos.

Sin embargo, muchos artis-
tas destacan por su facilidad
con los numeros. Madonna,
que llega esta semana al Palau
Sant Jordi con su apabullante
espectdculo MDNA, ha encabe-
zado varias veces la lista
Billboard por sus ingresos y se
ha construido una de las mar-
cas mas rentables del universo
pop. Otros también se han mo-
jado con el capital. Bjork, que
tiene su lnica actuacién este
verano en Espana el 22 en San-
tiago de Compostela, cedié su
nombre a un fondo de inver-
sién para financiar proyectos
sostenibles enIslandia.

Por no hablar de Bono de U2
que, con su sociedad Elevation
Partners, ha podide aumentar
su dinero después de comprar
un 1% de Facebook antes de
que la red social saliera a Bolsa.
No parece que la actividad mu-
sical esté refiida con las finan-
zas. Todo lo contrario. Asi lo
cree, al menos, Salvador Lépez
, profesor colaborador de mar-
keting en ESADE Business
School, que ha publicado el li-
bro Rockvolucidn empresarial
(Ed.Empresa Activa) donde de-
fiende “soluciones roqueras”
para problemas de empresa.
“El mundo de la misica es una
auténtica fuente de conoci-
miento para otros equipos hu-
manos. Los muisicos practican
actividades que las organiza-
ciones buscan: innovacion, co-
creacion, reinvencion, conver-
sién de clientes en fans y, por
supuesto, trabajo en equipo y li-
derazgo”, sefiala Lopez que
cuenta con su propia banda de
rock, los Telémaco Dormia.




