La musica popular, al rescate del capitalismo

Cada vez mas intérpretes tienen una ‘segunda vida’ en la que coquetean con las finanzas o la empresa

MADRID. La industria musical
vive un momento muy dificil y se
buscan desesperadamente nue-
vos nichos de negocio. Es sor-
prendente, por ejemplo, que un
tipo como Iggy Pop, después de
anunciar seguros de vida -es un
superviviente-, distribuya su dl-
timo disco, ‘Aprés’, enuna web de
wventa privada ‘online’ de produc-
tos de marca. O que Beth Ditto, la
cantante de Gossip, preste su fi-
gura para la promocion de cos-
mética. El signo de los tiempos.
Otros muchos artistas destacan
por su facilidad con los ndmeros.
Madonna, que llega esta semana
al Palau Sant Jordi con su apabu-
te especticulo ‘MDNA, ha en-
* “cabezado varias veces la lista
por sus ingresos y se ha
construido una de las marcas mas
rentables del universo pop.
Otros han coqueteado con las
finanzas, aunque sean ‘alternati-
vas'. Bjork, que tiene su tinica ac-
tuacidn este afio en Espafia el
proximo dia 22 en Santiago de
Compc cedié su nombre a
un fondo de inversién para finan-
l(;iir proyectos sostenibles en Is-
*" Por no hablar de Bono, de U2,

MUSICOS ‘EMPRENDEDORES’

tién. En el munde de la musica
abunda, en la empresa escasea».

En ‘Rockvolucion empresmal
Lépez presenta exitosos ejem-
plos de aguerridos rockeros
triunfando en los consejos de ad-
ministracion. ¢Se acuerdan de
Bruce Dickinson, cantante de
Iron Maiden? Tras ser director de
mirquetin de Astraeus Airlines
~y.cerrar la compania-, ha anun-
ciado este mes la creacion de mis
de 000 puestos de trabajo con el
establecimiento de un centro de
aviacibn en Gales.
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