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Escrito por uno de los mas
destacados consultores en
franquicia y crecimiento
personal, con la participa-
cion de 60 colaboradores

de 12 paises, muestra como
partiendo de muy poco bas-
tantes empresas han logrado
crecimientos espectaculares
€n poco tiempo.

El libro revela de manera
transparente el método que
les ha permitido obtener
estos resultados a traves

del sistema de franquicia
mediante el cual muchos
emprendedores e inverso-
res se han incorporado a
muchas ensefias que se han
desarrollado en el mercado.
Se trata de repetir
una formula
empresarial
de éxito en
la que el
franquicia-
dor pone a
disposicion
del franqui-
ciado toda la
experiencia que ha hecho
prosperar su negocio. &
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Derek Sivers

Narra la historia del autor,
un musico que cred una
empresa de venta de musica
independiente online para
introducir su trabajo en una
tienda virtual sin mediar con
un gran distribuidor o una
empresa discografica.
Con el paso de tiempo
CDBaby se convirtio en una
gran plataforma de pro-
mocion y venta de misica
independiente. Tras una
trayectoria de 10 afios de
éxitos, errores y fracasos,
Sivers vendi6 su empresa por
22 millones de dolares.
A través de la narracion
de su experiencia, el autor
ofrece una serie de consejos
utiles para cualquier
emprendedor desde
un punto de vista
practico, alejado
de las ensefian-
zas clasicas de
la escuelas de
negocios. ¥
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China no es una economia
emergente mas; es una
civilizacion con mas de
5.000 anos de historia que
en los ultimos 30 afios ha
... experimentado una serie de
. reformas econémicas
. orientadas a transfor-

Conectar con una audiencia
es gratificante pero presen-
tarse ante ella sin miedo no
resulta facil. De ello depende
en muchas ocasiones el reco-
nocimiento de las
capacidadesy
la pro- U

gresion R s |, mar una economia
de una & flfganc L ~ cerrada, agraria y
persona, PRSI  planificada, en una
tanto en e Suas"an economia abier-

el ambito | fﬂfﬂl  ta, industrial y de
personal mercado.

como en El libro ofrece un resu-
el social o el men sintético del fenébmeno
laboral. chino desde todas sus dimen-

El autor ayuda a identificar
los miedos que frenan a la
hora de hablar en publico

en ocasiones muy distintas:
dentro o fuera de la empresa,
en presentaciones profesio-
nales, conferencias, comités,
asambleas, inauguraciones,
ante periodistas, en bodas,
funerales, etc.

Asegura que dar el salto y
hablar de manera correcta es
facil y requiere practica, asi
como librarse de una creen-
cia limitante: “no sé hablar
en publico”. &

siones: economicas, politicas
y culturales. Su fortaleza
economica es solo la punta
del iceberg de un fenome-
no mucho mas amplio. La
industrializacion del gigante
asiatico ha sido paralela a un
proceso de “renacimiento”
social y cultural que esta
comenzando. Aproximarse a
esta realidad exige un anali-
sis economico pero también
filosofico.




