SALOU | EL SECTOR TURfSTICO, AFAVORDEESTE EVENTO
ENTREVISTA | RAIMON MARTINEZ FRAILE Presidente del
Salé Internacional del Turisme de Catalunya

‘No podemos perder
oportunidades’

- ¢Qué opina del Saloufest?

- Que nonos podemos permitir
perder ninguna oportunidad de
venta ni de facturacion nide

creacion de puestos de trabajo.

-Pero el eco medidtico,éno pue-
de poner en peligro laimagen
de destino familiar que tiene el
municipio?

- No nos equivoquemos. Que se
hayan producido dos-tres inci-
dentesentre untotal de 9.500j6-
venes universitarios con ganas de
pasdrselo bien es poco significa-
tivo. En otras concentraciones de
masas suceden mas yno por ello
dejan de efectuarse. Ademds, de-
tras de todo ello pueden haber in-
teéresesy no debemos ser noso-
tros los que nos tiremos piedras
sobre nuestro tejado.

-¢éA qué se refiere?

- Hace casi veinte afios cuando es-

tabaal frente de Turisme de Bar-
celonayrecuerdo que duranteun

viaje por Escocia pasamos por un

pardeagencias de viajesquete- -

nian expuestas en sus escapara-
tes unas fotocopias traducidas de
articulos de diarios sobre un inci-
dente con un grupo turistico que

- se habia producido en Espafia (no
en Catalunya). Y ahora pasalo
mismo. Determinados agentes
del sector pueden estar interesa-
dos en manipular lo que publican
medios nacionales e internacio-
nales sobre el Saloufest con fines
concretos amplificando que se
tratade una gran bacanal cuando,
enrealidad, es un festival bien
pensado, que combina la practica
deld durante el diayladi-
version cuando cae el sol, algo
‘propiodelaedad.

-Acaba de arrancar la primera
temporada turisticaconlatasa
turistica en vigor. iCudil es su
balance?

- Yo soy favorable desde hace mu-
chos afios a la tasa turisticay me
alegro que fuerauna tasaynoun
impuesto que fue el error del caso
balear. Pese a ello, me hubiera
gustado que hubiéramos

el modelode los que paises que lo
hacen bien, como mplo,
Su;zayﬁusma}'&dmﬂ: “
endos conceptos.

-éCudles?

- Porun lado, que el inico recau-
dador sea el sector hotelero.
Existen muchos otros agentes
que viven gracias al turismo. En
estos paises que le he citado an-
tes, hay sectores como el de las

Raimon Ny thaex Fralle hin volcado sus iiens sobre  sector ol 6 o
‘Gran turismo’. roto.o7

PERFIL | Raimon Martinez Fraile (Ledn, 1947) fue director general
de Turisme de Barcelona de 1994 a 2000. En 2004 fue nombrado se-

cretario

de Turismo del Gobierno espafiol.

Desde 2010 es pre-

sidente del Sald Internacional del Turisme de Catalunya, que se ce-
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‘No debemos ser
nosotros losque
tiremos piedras sobre
nuestro tejado’

bebidas gaseosas, que también se
benefician del turismoy que co-
branaunque sea un céntimo de
euro. Por otro, pienso que para
que el sector se implique mds
porque vera un mayor retorno,
nodeberia ser de cardcter nacio-
nal sino local como sucede conla
taxe de séjour francesa.

-éCree que puede pasar factura
al turismo como se quejaban
inicialmente desde el sector?

- No. En Baleares, se hicieron en-
cuestas yla tasa tenia un nivel de
aceptacion de los turistas alema-
nas superior al 90% porque se en-
tendia comouna contribuciéna

-la sostenibilidad del territorio. El

problemaes que lainiciativa es-
tuvo mal planteada desde el ini-
cio.

-¢Cémo latemporada tu-
ristica que justo empiezaa
arrancar?

- Complicada. Porque aunque el
turista extranjero se mantengao
crezca un poco, el aumento pro-
bablemente se rd insuficiente pa-
racontrarrestar la caida del mer-
cado nacional como ya sucedio el
afio pasado. De todas maneras,
hasta final de mayo, principios de
junio no tendremos una fotogra-
fia més aproximada.

-Peroel del turista crece
y las previsiones de crecimien-
to del turismo ruso siguen sien-
dobuenas...

-Si, pero no hay que olvidar que
el turismo ruso es ain un por-
centaje pequefio del turismo to-
tal pese a su repercusion media-
tica. Y silos turistas rusos, cre-
cen, por decir una cifra, un 30%
perolos alemanes caen un 5%, al
final el balance es negativo. Es
cierto que la captacion y el traba-
jo efectuado por nuestros em-
presarios yautoridades en el
mercado ruso ha sido bueno pe-
rono hay que perder la perspec-
tiva. Primero porque el euro del
sefior de Rusia vale lomismo que
el de Cuenca. Y segundo, porque
las cifras son las que son todavia.
Sibien es cierto que el afio pasa-
dollegaron 745.000 turistas ru-
sos a Catalunya, una cifra récord
y éste es uno de los mercados

" que genera mis ingresos, en el

conjunto de Espafia, la cifra fue
de un millén de turistas rusos
frente alos 10.975.000 de alema-
nes.

-Fruto de la crisis, el Salé Inter-
nacional del Turisme de Cata-
lunya lleva tres afios reinven-
tdndose. {Cudles son las nove-
dades para esta edicién?

- Laapuesta por la ofertade los
destinos de proximidad, cons-
cientes de que son los mas solici-
tados por los viajeros en los ulti-
mos afios como consecuencia de
la crisis, que obligaa reducirlos
presupuestos familiares destina-
dosalocioylosviajes.



