LECTURES

Vint principis
sobre la marca i
’estrategia

Malgrat I’exit de les mar-
ques de la distribucié, que
han guanyat quota amb la
crisi, les grans marques del
fabricant tradicionals
mantenen la seva hegemo-
nia en les prestatgeries dels
supermercats, si bé s’han
reduit en nombre. Un dels
grans experts mundials
d’aquest tema, David Aa-
ker, professor a Berkeley, i
Roberto Alvarez del Blan-
co, professor a la IE Busi-
ness School, han recopilat
tota la literatura que s’ha
desenvolupat en aquest
ambit i han fet un exercici
de consolidacié. Els autors
entenen que en aquests
moments hi ha un excés
d’informacié, que no sem-
pre és correcta. El llibre
reuneix materia d’altres
obres d’Aaker pero també
pretén fer un pas endavant
en la teoria de la marcaien
la practica delaseva gestié.
Per aix0 la promesa és que
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els lectors interessats en
aquest assumpte que s’hi
acostin aconseguiran
d’una banda refrescar co-
neixements i de I’altra mi-
llorar la praxi. Las marcas
segin Aaker s’articula al
voltant de 20 principis per
assolir I'exit. Una de les
idees constants és que les
marques sén actius que di-
rigeixen l’estrategia, és a
dir, son el rostre dels ob-
jectius empresarials.




