Qué hay detras de la economia mundial

ENTENDER COMO PIENSA EL CONSUMIDOR PARA PODER VENDERLE MAS Y MEJOR

Expansién. Barcelona

Partiendo de unasociedad capi-
talista, La economia del absurdo,
de Josep Burgaya, critica y ana-
liza con ejemplos reales -las fa-
bricas de Zara en Oriente Me-
dio o las de Apple en China-, la
hipocresia de la gente que com-
prasin querer saber o ver el ori-
gen de los productos. Roger
Dooley revela en Braininfluence
como funciona el cerebro del
consumidor para que las em-
presas mejoren sus campanas
de marketing y sus productos.
Con Diferencia(te),lared Global
Shapers quiere guiar a los jove-
nes que aun no se han incorpo-
rado almercado laboral.
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104 formas de comvancear
¥ porenadic a ravie del
noanomariesiing

Deusto. Empresa Activa. Edebé.



