Qué haremos cuando las maquinas

lo hagan todo

Autores: Malcom Frank, Paul Roehrig y Ben Pring

Editorial: LID

La inteligencia artificial ha dejado de
ser ciencia ficcion y ha pasado a ser
parte de nuestro dia a dfa. Estd en tu
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La transicion al océano azul
Autores: W. Chan Kim y Renée Mauborgne

Editorial: Empresa Activa

Este libro estd repleto de inspiradores
ejemplos de la vida real sobre como
los lideres de diversos sectores y orga-
nizaciones realizaron el cambio de

e
................................. P!
LA ESTRATEGIA DEL OCEANO AZUL .

LA TRANSICION AL

edificio, en tu casa, en tu oficina, en

tu m(’)vil Ademés de Ofrecerte thI'e- ARTIFICIAL INTELLIGENCE, BOTS & BI6 DATA

tenimiento basado en tus gustos, los Es s
NG Gbg

sistemas que funcionan con esta tec-
nologia ya pueden conducir tu coche,
diagnosticar pacientes médicos o ad-
ministrar tus finanzas de manera mds
efectiva que los humanos.

Este libro responde muchas de las
preguntas que te planteas sobre el futuro del trabajo y hacia
dénde vamos tanto los individuos como las compafifas. Y es
que, en lo que respecta a las empresas, ;cOmo se organizardn
cuando todo esté automatizado?

Marketing 3.0

Autores: Philip Kotler, Hermawan
Kartajaya e Iwan Setiawan
Editorial: LID

La actual sociedad se enfrenta a un
periodo de cambios vertiginosos pro-
vocados por la crisis econdmica, el
cambio climdtico, la evolucion tec-
noldgica... Todos estos factores alte-
ran el comportamiento de las empre-
sas y de los consumidores implican-
do un replanteamiento en el concep-
to del marketing. Haciendo frente a esta necesidad, los auto-
res, tres grandes gurds en la materia, ponen al alcance del
lector este titulo centrado en un nuevo marketing, que se apo-
ya en gran medida en la capacidad de las empresas para per-
cibir las preocupaciones y deseos humanos, que impregnan la
creatividad, la cultura, el patrimonio y el medio ambiente.
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{COMD ATRAER A LOS CUENTES CON UN MARKETING BASADO EN VALORES

The grid (La cuadricula)
Autor: Matt Watkinson

Aditorial: Empresa Activa

La cuadricula es un instrumento para
ayudarnos a tomar las mejores deci-
siones en todo tipo de negocios o si-
tuaciones; para ello nos brinda una
estructura para identificar tanto los
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108 invita a poner a prueba nuevas
leas sin que se precise ninguna ex-
periencia previa. Ademds, el libro
pretende ayudarnos a alcanzar nues-
tras metas, mejorando las decisio-
nes que tomemos durante el camino. Al hacerlo, su verdadero
objetivo es el de contribuir al éxito y bienestar de la persona
y de la sociedad en su conjunto.
Combinando ejemplos reales con esta practica guia, su autor
nos muestra la mejor forma de tomar decisiones.

La mejor herramienta para tomar
10do tipo de decisiones
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MAS ALLA DE COMPETIR

océanos rojos abarrotados de competi-
dores a amplios océanos azules llenos
de nuevos espacios de mercado y lo
hicieron a través de la aplicacion del
proceso y las herramientas que se pre-
sentan en €l. Sus autores nos muestran
paso a paso como fomentar la con-
fianza de la gente y captar nuevo cre-
cimiento. Sus herramientas y consejos
serdn imprescindibles para sobrevivir en un entorno cada vez
mds cambiante. En el que los océanos se encuentran revueltos
independientemente de la realidad y profesién de cada uno.

PASOS PROBADOS PARA INSPIRAR
CONFIANZA Y GENERAR CRECIMIENTO

Analisis de datos con R
Autor: Mariano Méndez Suarez
Editorial: ESIC
R es una herramienta de cédigo
abierto, cada vez mds utilizada en
universidades, escuelas de negocios
e institutos de investigacion, en la
que colaboran para su desarrollo,
investigadores, programadores y
docentes a nivel mundial, que, ade-
mads, cuenta con una permanente
actualizacién e incorporacién de las
técnicas cientificas mds actuales y adaptadas a los principales
sistemas operativos. Su gratuidad permite separar el uso de la
herramienta de los espacios fisicos.
Este libro es un manual dirigido a estudiantes, docentes y
profesionales que tengan interés en las aplicaciones de R al
mundo del marketing y especificamente a la investigacion de
mercados.
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UNA APUCAGION A LA INVESTIGACION
D€ MERCADOS

Guia para el analisis de problemas
y toma de decisiones
Autor: Angel José Olaz Capitin
Editorial: ESIC

No hay peor decisién que la que nun-
ca se toma. En la vida nos tenemos
que enfrentar en multitud de ocasio-
nes a problemas que requieren tomar
decisiones. Si algo puede sacarse en
claro es que las prisas no son buenas
consejeras y que antes de tomar una
decision es necesario reflexionar ob-
servando todos los detalles. Esto no
asegura el tomar la mejor decisién de entre todas las posibles
opciones, pero si, al menos, no hacer las cosas mas complica-
das de lo que ya se pueden presentar.

El autor analiza, desde una perspectiva sistémica, como el
andlisis previo del problema es clave para enfocar y, mds tar-
de, realizar una adecuada toma de decisiones.
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