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A menudo utilizamos la palabra men-
talidad para referirnos a una creencia
esencial de uno mismo. No obstante, | .,
basandonos en su experiencia durante | Téa
mds de tres décadas en ayudar a indi-

viduos y organizaciones, los autores
sostienen que el factor de cambio mds importante no es el
cambio de una creencia personal, sino un cambio fundamen-
tal en la forma en que vemos y consideramos las relaciones y
obligaciones que tenemos con los demas.

El libro expone los tltimos descubrimientos sobre el cambio
de mentalidad. Cada capitulo se estructura alrededor de una o
mds historias reales y nos invita a mirar las cosas desde otra
perspectiva para alcanzar resultados brillantes.

G TON BEL CONDEMIENTD

La tercera ola

Autor: Steve Case

Editorial: Empresa Activa

Internet ha progresado a ritmo consi-
derable desde sus primeros dias y ha
tenido sus fases de evolucién. La pri-
mera ola de internet tuvo que ver con
la creacién de la infraestructura y los
cimientos para un mundo digital. La
segunda empez6 a comienzos del si-
glo XXI, justo a tiempo para inflar la
burbuja de las puntocom y dejar que
explotara, en lo que fue el primer
acontecimiento de extincion real de internet.

Es la tercera ola, en la que los productos necesitardn internet,
aunque este no los defina y en la que el concepto de Internet
de las Cosas se considerard demasiado restrictivo, porque nos
daremos cuenta de que lo que estd surgiendo es el mucho
mds amplio Internet de Todas las Cosas.
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El futuro de Internet
segiin uno de sus maximos
impulsores

Salvar los medios de comunicacién
Autora: Julia Cagé

Editorial. Anagrama

La historia de los medios de comuni-
cacion estd marcada por crisis recu-
rrentes de diversa indole. La presente,
de alcance global, estd relacionada con
la eclosion de internet, la desafeccién
rampante hacia las cabeceras tradicio-
nales y las dificultades crecientes para
rentabilizar la inversion necesaria para
producir las informaciones y mantener
la independencia de los periodistas.
Unas condicionantes que hace tiempo
estdn estimulando la imaginacién del otrora cuarto poder y que
han llevado a la autora a elaborar una innovadora propuesta de
financiacion inspirada en el modelo hibrido entre el negocio y
el non-profit de las grandes universidades internacionales, y da-
do que la informacién es un bien publico regulada por ley.

Julia Cagé
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Emprendedores sociales
Autor: Ignacio Alvarez de Mon
Editorial: LID

No es un manual para emprendedores
de lo social. Tampoco es sélo un estu-
dio de casos, sino una presentacion de
experiencias muy valiosas, pero que
en otro lugar habrfan sido considera-
das periféricas. Es un libro que cuenta
la historia de 26 personas que funda-
ron empresas para cambiar el mundo
a mejor y trabajar por ello cada dia.

Y es que el emprendedor social no espera a que otros actu-
en, a que el Estado intervenga, o a que lo haga la comuni-
dad o la sociedad. Asumen su responsabilidad y movilizan
todos los recursos de los que son capaces para intentar sol-
ventar el problema social al que se enfrentan. Su compro-
miso se traduce en accidn, actuacién persistente y consis-
tente en el dia a dia.
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RRelatos HHumanos
Autores: Varios

Editorial: LID

Cuenta la historia de cémo viven los
empleados y directivos la aventura
de un negocio al que no le queda
mds remedio que adaptarse al cam-
bio para no desaparecer, donde el cli-
ma es tenso y no dejan de sucederse
situaciones tan reales como la vida
misma: despidos, promociones, pre-
jubilaciones, cambios en la direc-
cion, etc. A lo largo de sus paginas, sus autores, diez directo-
res de Recursos Humanos, descubren su vision sobre las ex-
periencias y vivencias de las personas que conforman las em-
presas y como abordan los retos de la gestion humana en su
dia a dia.

Es un libro que habla del Humano y no del Recurso, que ha-
bla de la vida tal y como es en una empresa.
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Franquicias 2017
Editorial: Asociacion Espaiiola de Franquiciadores
La AEF ha editado por 21 afio consecutivo este libro, que se
ha convertido en un referente bdsico y de calidad en el mun-
do de la franquicia, muy practico para quien quiera montar
este tipo de negocio. En sus paginas se recoge toda la actuali-
dad de este sistema de negocio, ya que incluye las estadisti-
cas nacionales e internacionales que
elabora anualmente la Asociacion, in-
formacién practica sobre los salones

FRANQUICIAS
de franquicias que se celebran cada 2017
aflo en Espafia, un resumen de las ac- ;
tividades realizadas entre octubre de
2015 y septiembre de 20165, textos
éticos a tener en cuenta en una rela-
cién de franquicia, asi como todos los
datos de contacto de las redes que es-
tan asociadas a la AEF.




