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Por Daniel Entrialgo

Con ‘El Codigo Da Vinci’ ha puesto el mundo del libre-patas arriba,
tiene a la Iglesia de morros y una fortuna en el banco, nadie sabe dénde
vive, no concede entrevistas... Este hombre si que es uimisterio.
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|EN PORTADA | ‘EL CODIGO DAN BROWN', HISTORIA DE UN FENOMENO

Nueva York, mayo de 2005. Los parques
de Manhattan comienzan a florecer. Un coche
negro se detiene en seco frente a uno de los

mejores hoteles de la Gran Manzana. Un

hom

re se apea del vehiculo, pisalaaceray,
saludando al conserje, entra en el edificio
Lleva un paquete enlamano. Las puertas del
ascensorse abren en la segunda plantay, ante

sus 0jos, .\i‘-‘l,'l'- e un ele

sgante salon l'\\!‘-li
vando las bandejas que los estirados cama
reros pasean por la habita
cion, el hombre llega hasta
una gran mesa; alli, juntoa

un monton de libros, deja

el paquete. En un sofd del
fondo, unasilueta le espe
raentre la oscuridad. Cuan ‘
dose acerca, lasombrasale

a buscarle vy le ofrece

mano: “Buenas tardes”, le

dice.“Mellamo Dan Brown”, |

Esta escena podria formar ‘
parte de unade las muchas
novelas que, al rebufo del
éxitode El Codigo Da Vinci,
seasoman hoyen losesca

parates de las librerias. Pero

no. La secuencia (adorna

da,esosi,cona que

otra licencia literaria) esta

extraida de larealidad y
puede ser explicada-aun
que asi pierda su aura mis
LET1082

la. El protag

de forma mds sen

AL Ty, B
C1 Jonistade la

misma es Gregorio Vlaste
lica, director editorial del

grupo Urano,unadelas |

pocas personas que han
conocido en directo al nuevo
Rey Midas de la literatura
actual. Elepisodio ocurrio

en Nueva York, hace justo

Bebe

un ano, durar

ci0 a todos los editores de El Codigo da

Vinci, el mayor best seller de los ultimos tiem
“Todo transcurrid en el salén de un

e]”, rememor.

comida, y en una
ban todas las diferentes ediciones que han
salido de la novela, incluyendo las nuestras
claro, en cataldn y en espanol [ése seria el

nbre deia e
10IC O o |

paqu

ma aclarado|. Fue todo muy re

normal. De hecho, dado el secretismo que

rodea a Dan Brown, me sorprendio el poco
control que hubo ala entrada. Yo pensaba
que nos iban a tomar los datos del pasa

porte o algo asi”, anade.

Vlastelica, que pudo charlar con Dan Brown
un buen rato, recuerda al escritor como
alguien muy amable y accesible, una acti
tud que contrasta con su reciente aversion
a los focosy

1 los periodistas. “Me parecio

www.glenfiddich.com.es

Glenfiddich

SCOTCH WHISKY

The
independent

.\pirit

una persona muy sencilla, idéntico a como
sale en las fotos”, comenta. “Cuando lo vi,
me di cuenta de que llevaba exactamente

el mismo traje

imo. El co

1nivel de ventas que

lel lib

sunovela hatenido en Espafa y nos pres

Hablamos del

n especial
proyecto de la pelicula y se mostré muy

1ado. Acababa de estar en Paris, visi

do el rodaje y entrevistindose con los

reservacon la

actores. Creo que toda es
que rodea a su persona es una especie de
excusa para poder concentrarse en su vida.

Tiene que ser duro esca
fama”, asegura el editor

Pero, {quién es exactamente Dan Brown?
{Cémoun desconocido, subitamente, llega
avender 4¢ !H;.'.Ilmt'nia'ri\:H['Lt.’x.\ Subio

grafia oficial (publicada en su pigina de Inter

net www.danbrown.comy
| lllifi/.ul.\]*un‘hilndm\ los
medios como unica fuen

te de informacion)afirma

e juniode
1964 en Exeter (New
Hampshire, EE UU). Su

en 1
quenacioel 22 de

| madre es compositora de

musiCa sacra y su padre

fesor de matematicas. Antes
de dedicarse a la literatura,
fue profesor deinglés en
su ciudad natal. Esta casa
docon Blythe Brown, una
pintora e historiadora del
arteque leayudaenlaela
boracion de sus tramas de

corte historico. Unas cuan

tas cilras mas, ya

taaesta aséptica biografia.

Los derechos de autor gene

rados por las ventas de El
figo Da Vi I

tado unos ingresos esti

mados en unos 60 millo
nes de euros. Desde hace
algunos anos, nadie sabe
donde reside, ni siquierasi
vive en la costa este u oeste

de EEUU
Europa, apenas hace apa

osilohaceen

s publicas y nunca,

{Que contiene? {Que hilo ha sabido mover
Dan Brown para conectar con ese numero

il"‘-:..[L'!]il. de lectores?

Dicen que un buen comienzo pu
car el devenir de un libro. El Codigo Da Vinci

mar

arranca de este modo: “Jacques Sauniere, el

renombrado consery 1zaba tam

ria del Museo

sinatosein
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TOM HANKS ¥ AUDREY TAUTOU PROTAGONIZAN LA ADAPTACION CINEMATOGRAFICA DE LA NOVELA. SU INMINENTE ESTRENO VOLVERA A PONER EL LIBRO EN LAS LISTAS.

mas de 550 pdginas. {Los ingredientes? Mis
terios religiosos, sociedades secretas, men
sajes encriptados, referenciaa obras de arte
muy populares... Nada nuevo, en definiti
va, un esquema repetido cientos de veces
en otras muchas novelas anteriores. Y sin

embargo, ¢lcddigo—como todo el mundolo
llama- ha provocado un auténtico feno
meno social en todo el planeta.

¢Quién no se ha encontrade a alguien
leyendo en el autobis, la peluqueria o

olo por los derechos de autor
de ‘El Codigo Da Vinci’, Dan

Brown ha ingresado unos 60 millones
de euros. Y la cifra aumenta dia a dia

22 DOMINICALIOTI05106!

en un banco del parque un inconfundible
volumen de solapas rojas y naranjas? ({Quién
no haescuchado, entre atonito e incré
dulo, a un amigo o vecino departir con
envidiable instruccion sobre el Priorato
de Sion, los illuminati o el linaje encu-
bierto de Maria Magdalena? Las novelas
de Dan Brown, denostadas por la criticay
devoradas por el piiblico, se han conver-
tido en un icono de la cultura popular. Su
estallido de ventas ha convulsionado el
mercado del ocio. Las mesas de novedades
de las librerias aparecen sembradas con
titulos similares o de temdtica muy pare
cida, se emiten documentales, debates por
la radio, reportajes en la prensa, todo el
mundo opina... El interés por estos temas, p
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| Opus Dei, que en la novela sale
muy malparado, ha modificado

su politica de comunicacion para
adaptar su imagen al éxito del libro

lejos de diluirse, parece no haber encon
trado atin su apogeo.

A pesar de que el fenomeno exploto hace ya
un par de anos, la actualidad parece empe-
nada en convertir todo lo que le atane a El
Codigo Da Vind, aunque sea tangencialmente,
en titulares de primera plana. Un ejemplo
lo tenemos en el denominado Testamento
de Judas. Su existencia se conoce desde hace
muchos afios y los especialistas llevan déca-
das debatiendo sobre el tema. Lo que se redu-
ciria a un asunto de interés para teologos e
historiadores de lo antiguo adquiere ahora
un nuevo interés; de hecho, ha traspasado
los foros académicos para abrir los teledia-
rios de medio mundo.

El tsunamide popularidad generado por Fl
Cadigo Da Vinci alcanza archipiélagos muy
variados. E1 Opus Dei, la organizacion caté-
licaque tan malparada sale en el libro, inten-
té desde un principio boicotear la novela,
pero -a pesar de su poder e influencia- se
topd contra un muro insuperable: la gente
lalefa. Finalmente, ha decidido adoptar una
politica de transparencia y puertas abiertas
para aprovechar y reconducir toda esa publi-
cidad gratuita que Dan Brown les ha apor-
tado, sobre todo en EE UU, donde casi nadie
les conocia. Al fin y al cabo, dicen que lo
importante es que hablen de uno, aunque
sea paramal.

Otra ramificacion curiosa del libro es Ia fie-
bre que arrastra a decenas de lectores a cono-
cer los lugares reales donde se desarrollala
trama. A las afueras de Edimburgo, por
ejemplo, en Escocia, miles de turistas ase-
dian cada dia la coqueta capilla de Rosslyn,
escenario de las paginas finales de la nove
la; una iglesia que apenas albergaba g.000
visitas al afio, hace un lustro, y que ahora
recibe avalanchas de hasta 100.000 curio-
sos cada temporada. Lo mismo ocurre en
Paris, Mildn, Londres... De hecho, acaba de

24 DOMINICALIOT7105106!

publicarse una especie de guia que, bajoel
titulo de Viaje a los escenarios de Dan Brown,
recorre estas capitales bajo una nueva pers-
pectiva; yano interesan los monumentos,
las plazas o los restaurantes, sino donde
estdn los lugares que Robert Langdon y
Sophie Neveu visitan en sus pesquisas. Y
la cosa vaa mds.

El préximo 19 de mayo (antes se presenta
en el Festival de Cannes) se estrena la adap-
tacion cinematografica que el director Ron
Howard —autor de éxitos como Apolo 130
Una mente maravillosa- ha hecho de El Codi-
go Da Vinci,con Tom Hanks y Audrey Tau-
tou, la chica de Amelie, en los papeles prin-
cipales. Un espaldarazo de promocion gigan-
tesco que pondrd de nuevoel libro en el ojo
del huracdn. Durante el rodaje, hubo pro-
testas de algunos sectores catdlicos y el mis-
misimo presidente de la Repuiblica Fran-
cesa, Jacques Chirac, se vio envueltoen un
absurdo escandalo cuando la revista News-
weekpublica que habia intentado enchufar
dentro del reparto a una actrizamiga de su
hija. Cosas del cddigo.

¢Cuando empezo a rodar esta gigantesca
bola de nieve? {Recuerda usted quién fue el
primero que le hablé de esta novela? Aran-
zazu Sumalla tiene 35 afios, trabaja como
editoraen el sello Umbriel, divisién del grupo
Urano, y ostenta un curioso galardon: fue la
primera persona que leyo en Espana El Codi-
go Da Vinci...o mds bien la segunda. “A fina-
les del afio 2002”, explica Sumalla, “recibi-

mos en la oficina una galerada de lanovela,
que entonces ni siquiera se habia publica-
doen EEUU. Erala tipica prueba que circula
por las editoriales y que se ofrece al mejor
postor. Pedimos un informe de lecturay la
chica [ésta si que fue la primera lectora] vino
entusiasmada. Fue un viernes por la tarde y
yome llevé lanovelael fin de semanaacasa
para ver como era. Me atrapo desde la pri-
mera pagina, fue algo muy compulsivo; se
me hizo domingo por la tarde y no me levan-
taba del sofa”, recuerda la editora.

Ellunes por la manana, Aranzazu reunio a
su equipo, discutio el precio con la agencia
literaria que ostentaba los derechos y firma
el contrato. Nadie podia imaginar que aca-
baba de fichar al Ronaldinho de los bestsellers,
“Fue una operacion muy sencilla, de verdad;
ahora asusta ver la dimension que aquel
acuerdo ha adquirido”, asegura. “El libro
tenia buena pinta, hicimos una oferta ini-
cial, regateamos, y al final lo dejamos en
15.000 dolares (unos 12.000 euros, dos millo-
nes de las desaparecidas pesetas); ésa fuela
cifra que desembolsamos por llevarnos los
derechos de El Codigo Da Vincien lengua cas-
tellana. Entonces éramos un sello pequefio,
muy joven, y nos llevamos a Dan Brown por-
que nadie quiso pagar mds dinero por él, asi
de claro”, afirma. Umbriel cerrd el tratoa
primeros de 2003 y en marzo de ese mismo
afioel libro se colocaba enlomds alto de las
listas de EE UU. Comenzaba el boom.

La novela salio al mercado esparniol en otonio
de 2003 y en apenas unos meses se con-
virtié en un auténtico fenémeno. “Salimos
con 100.000 ejemplares, una tirada enor-
me para nuestras posibilidades de enton-
ces”, recuerda Sumalla. Hoy, cuando no se
han cumplido ni tres afios de su lanza-
miento, El Codige Da Vinciha vendido en
el mercado espanol e iberoamericano unos
tres millones de ejemplares. “Es una cifra
bestial”, asegura la editora. “No conozco
otro libro que haya generado tanto en un

a editorial Umbriel pago en 2003

15.000 euros por los derechos
del ‘codigo’ en lengua castellana. Ha
vendido tres millones de ejemplares

4
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T R e

“LA GLTIMA CENA', DE LEONARDO DA VINCI, HA MULTIPLICADO SU NUMERO DE VISITANTES GRACIAS AL ‘CODIGO".

os turistas ‘invaden’ los lugares

clave del libro. En el Louvre, hay
quien pregunta por la ‘Gioconda’
senalando la portada de la novela

lapso de tiempo tan corto. Teniamos muchas
esperanzas puestas en este titulo, pero
jamads esperamos algo parecido. Ha mar
cado un antes y un después para nuestra
editorial y para el mercado”, afirma. Y el
recorrido no ha terminado del todo. Lo nor

26 DOMINICALI071051061

mal es que el estreno de la pelicula esti
mule las ventas de la novela; y todavia falta
la edicion en bolsillo.

Poco después, viendo el potencial que Dan
Brown apuntaba, Umbriel se lanz¢ rapi-

Fotografia, Antonio Calanni

damente a por los anteriores titulos del
autor (zfn_qc!esy demonios, La fortaleza digi-
taly La conspiracién) que también han sido
publicados por este sello en el mercado
espafiol. “Tuvimos que poner bastante mas
dinero, pero tampoco una barbaridad”,
recuerda Aranzazu. La prxima novela
(esperadisima y de la que nadie sabe nada),
sin embargo, serd editada por Planeta, que
se tuvo que poner los guantes de peso pesa-
do —cuando el fenomeno Da Vinci era ya
planetario - para tumbar a Random House,
el otro gigante de la edicion, y llevarse asi
la referencia Dan Brown a su catdlogo. “Nos-
otros nosapartamos de la puja”, admite la
editora. “Se manejaban cifras enormes”.

Sumalla no guarda ningiin tipo de resen-
timiento por este robode la perla de Umbriel.
“Es algo muy habitual en este negocio.
Como pasa con el fiitbol, llega un equipo
grande y te ficha a la estrella del equipo.
Personalmente, estoy deseando leer la nueva
entrega de Brown, incluso me intriga saber
c6mo va a continuar después de El Codigo
Da Vinci. Creo que tendremos que espe
rar un poco, porque tengo entendido que
atn no la ha terminado”.

A pesar de haber sido la descubridora de
Dan Brown en lengua castellana, Aranza-
zu tiene clavada una pequena espinita: no
haber podido traer al autor a Espana. “Fue
duro. Le invitamos avenir desde el primer
dia, pero se nego a conceder cualquier tipo
de entrevista. En un primer momento, tenia
un contacto directo con €l a través de una
direccion de correo electronico. Le expli

caba cémo iba el libro, los detalles, y €l me
contestaba como cualquier otro autor. Luego,
esta via se corto”. Sumalla fue invitadaa
la fiesta que Dan Brown dio en Nueva York,
de la que hablamos en el arranque del repor

taje, pero no pudo asistir por motivos per-
sonales. “Sus agentes me dicen que no le
gusta nada el follon, que es un tipo muy nor-
mal. Me comentan que en EE UU ha tenido
problemas con fanaticos que le envian ame

nazas. También hubo un tumulto en una
firma de ejemplares, asi que prefiere llevar
una vida discreta”.

En contra de lo que pueda parecer, las polé-
micas que han envuelto a Dan Brown -como
su enfrentamiento con la Iglesia o las denun
cias que ha recibido de otros autores acu
sandole de plagio- solo han provocadoun »
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efecto positivo en la vida de 1a novela: mds
y mds ventas. “Con la pelicula pasard lo
mismo”, comenta Sumalla. “Es increible,
pero el libro no deja de venderse. El otro dia,
una revista inglesa para libreros titulaba
asi un reportaje: ‘¢Pero queda alguien por
leer EI Cddigo Da Vinci?'. Yo me pregunto lo
mismo [risas|”, ironiza.

Hablando de pleitos, la iltima aparicién
publica de Dan Brown acaecié el pasado
marzo, cuando el autor acudié ala Real Corte
deJusticia de Londres para defenderse de las
acusaciones vertidas contra él porlos auto-
res de El enigma sagrado, un ensayo publi-
cado en 1982 que también colocabaa Maria
Magdalena como esposa embarazada de Jesu-
cristo. El juez acaba de desestimar la deman-
da considerando poco probable que un nove-
lista de ficcion pueda plagiar, en sentido
estricto, un libro de (supuesta) historia. Algo
asi como si —llevando el simil al extremo—
los descendientes de Darwin demandarana
Michael Crichton y su Parque Jurdsico por
haber novelado las teorias de la evolucion.

Mds que una citacién judicial, los autores de
El enigma sagrado deberian enviarle a Dan
Brown un jamén de pata negra en sefial de
agradecimiento, ya que su obra hasido resu-
citada del olvido gracias al soplo milagroso
de este Napoleon de las librerias. En 2001, el
ensayo de marras habia vendido en Gran Bre-
tafia la ridicula cifra de 165 ejemplares; en
los tres anos siguientes, coincidiendo con la
llegada de Dan Brown, facturd mas de 200.000
libros. Huelgan comentarios.

Los libros sobre el cddigo o similares han
acabado por convertirse en un estilo, casi
en un género. “Hoy en dia, si te dedicas a
publicar novela comercial para el gran
publico”, explica Sumalla, "es dificil no
editar nada sobre templarios, sociedades
secretas o misterios. Se ha abierto un filén
que parece no tener fin, basta darse una
vuelta por cualquier librerfa. Los ves por

avier Sierra, con una novela sobre

la ultima cena de Leonardo, acaba
de entrar en la lista de ‘The New York
Times’, un hito. Da Vinci esta de moda

todos lados. Hay una obsesidn por dar la
campanada con autores o novelas de este
tipo. En cierta manera, muchas editoria-
les se han beneficiado del éxito de Brown”.

Javier Sierra (Teruel, 1971) lleva aiios escri-
biendo novelas sobre misterios histdricos.
Su ultimo €xito, La cena secreta (Plaza &
Janes)—que también analiza La iiltima cena,
el famoso fresco de Da Vinci-se colocd el
pasado 16 de abril en las sexta posicion de
la popular lista de bestsellers de The New
York Times, un auténtico hito. Es la primera
vez que un libro no escrito originalmente
en inglés entra en este célebre ranking. De
hecho, Sierra ha sido bautizado porla pren-
sa americana como el Dan Brown espariol.
En nuestro pais, La cena secretalleva ven-
didos hasta ahora mds de 250.000 ejem-
plares, una cifra espléndida. “El Codigo Da
Vincihasido la puerta de entrada para millo-
nes de lectoresalibros dedicados a los enig-
mas de la Historia", explica el propio Sie-
rra.“Ha asentado un género que hace pocos
anios era arrinconado por los criticos y des-
preciado por los medios”, comenta.

Sierra acudio a una de las sesiones
del juicio que se celebrd en Londres en marzo
para conocer en persona a Dan Brown. “Sdlo
lo vien lasalay me parecié una persona
cordial, timida y educada”, recuerda. “Su
técnica narrativa se acerca mucho al ritmo
televisivo, lo que los anglosajones deno-
minan un page turner(algo asi como “el que

veces me pregunto: ‘¢ Pero ain
queda alguien por leerio?’.

Pues si, se sigue vendiendo”,
(Aranzazu Sumalla, editora de Brown)

DOMINICAL 071051081

hace pasar pdginas”), su intriga logra cau-
tivarte hastael final. Particularmente, me
gusta mdsel climax de Angeles p demonios”.
En cuanto al fendmeno Brown, el turolen-
se tiene su propia opinion: “Cada vez mds
personas desconfian de las verdades oficia-
lesque nos sirven a diario los gabinetes de
gobierno o instituciones religiosas. El fias-
co de las armas de destruccion masiva en
Irak es un buen ejemplo. Muchas de esas
personas buscan en este tipo de literatura
otras posibilidades. Sélo espero que, en este
campo heterodoxo, impere cierto sentido
critico y no se comulgue con ruedas de moli-
no”,comenta. “Lo importante del cddigoes
que ha acercado a la lectura a millones de
personas que nunca han sido consumido-
res habituales de libros”.

Ignacio Tolnado, director del libro de Fnac
Espana, una de las grandes superficies que
mds ejemplares de Dan Brown ha factura-
do, se interroga sobre el porqué del feno-
meno: “No sé cudl es su secreto. Se lee muy
rdpido, juega con cuestiones que despier-
tan gran interés, pero otras muchas novelas
lohaceny nolleganatantos lectores. Noes
por quitarle méritos a El Cadigo Da Vinci,
pero desde hace siglos los misterios, las intri-
gasy la Historia vienen siendo algunos de
los temas mds queridos por los amantes de
lalectura. Ahora bien, como librero lo tengo
muy claro: iojald otras muchas novelas se
vendieran como ésta!”, anade.

Hace unos dias, la Espafia carpetovetonica
y bizarra aportaba su dadaista grano de arena
al boom. Después de 25 afios de separacién
profesional, Pajares y Esteso —el diio cémi-
co delatransicion- volverdn a reunirse para
rodar una nueva pelicula: El Cédigo Apa-
rinci, una disparatada parodia de la novela
mads vendida de los dltimos tiempos. {Aca-
bard alguna vez el culebrén Da Vinci? Eso
sique esun enigma. 4
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