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DA VINCI,

EL CODIGO DEORO

45 millones de libros vendidos, pelicula, videojuegos,
documentales... El fendmeno Dan Brown’ se ha
convertido en una auténtica maquina de hacer dinero

Al calor de ‘El Cédigo Da Vinci’ han florecido hasta los clones (Da Vinci, descodificado’). Ademas, han
crecido las ventas del libro del Opus Dei ‘Camino’ y han aumentado las visitas a los lugares en los que
se desarrolla la novela. El estreno de la pelicula en Cannes ayer, fue un fracaso: carcajadas entre el

publico asistente, pocos aplausos y una critica que la define como “sombria”,

AnaR. Vicente

Exito sin precedentes el de EI Céodigo
Da Vinci. Traducido a 42 idiomas, en
menos de tres afios ha vendido 45 mi-
llones de ejemplares en el mundo; es
algo asi como si todos los ciudadanos
deEspafia hubieran compradoyleido
esta novela. Se ha convertido en el li-
bro més solicitado en menos tiempo
delahistoria.

El best seller de Dan Brown es una
méquina de hacer dinero. Mafiana se
estrena, a nivel mundial, la pelicula ba-
sada en este thriller en el que Sony Pic-
tures se ha gastado 125 millones de do6-
lares. De momento, los asistentes ayer
a su preestreno en el Festival de Ca-
nnes, no la han dejado en buen lugar:
risas de la audiencia en los momentos
cruciales y un silencio casi absoluto a
su fin protagonizaron la velada. La cri-
tica tampoco ha sido piadosa y ha de-
finido la pelicula como “sombria” e
“indigesta”. A pesar de esto, la expec-
tacién que ha generado augura su éxi-
to en taquilla. Todo gracias al tirén de
EI Cédigo Da Vinci, que contagia todo
lo que lo rodea.

Ojo al dato: s6lo en Espafia se han
vendido dos millones de ejemplares,
que han generado un volumen de ne-
gocio de 35 millones de euros. La edi-

torial catalana estima que la pelicula
atraerd mas lectores y que se vende-
ran medio millén més de libros de aqui
afinal de afio, lo que aumentar4 sus ar-
cas de nuevo. Todo lo que toca EI C6-
digo Da Vinci se convierte en oro. Su
creador, Dan Brown, se ha hecho mi-
llonario en un tiempo récord. Hijo de
un profesor de matematicas y una es-
pecialista en musica sacra, sus bolsi-
tlos rebosan como nunca de billetes:
! yaha ganado cerca de 95 miliones de
| ddlares s6lo con la venta de su libre es-
trella. Y el grifo no se ha cerrado para
este autor norteamericano. El efecto
dominé ha impulado a sus otras tres
novelas, escritas antes de El Cddigo, e
incluso una de ellas (Angeles y Demo-~
nios), ha llegado a ocupar el segundo
puesto en el ranking de los libros mas
vendidos.

Elhuracin Brown arrasa Espafia

El dia que la editorial Umbriel, divi-
si6n del grupo Urano, comprd los de-
rechos de explotacion para la traduc-
cion en espafiol de El Cédigo Da Vinci,
dio de lleno en la diana. “El Cédigo lle-
g6 con mds recomendaciones de lo ha-
bitual. La agencia literaria Internatio-
nal Editors pedia que le echdramos un
i vistazo con mucho detalle”, explicala
! editora, ArAnzazu Sumalla. “Lo dimos

El éxito de Dan Brown en Espaiia

Libros mas leidos en Espaiia
ARo  TiTULO AUTOR

VENTAS
(mill. de ejemplares) (mill. de euros)

TiTULO

Angeles y demoniios

04 7
475 79

La fortaleza digital

Totales

12 £l cédigo Da Vinci  Dan Brown
29 Pilares de la tierra  Ken Follet

, 12 El codigo Da Vinci  Dan Brown
22 La sombra del viento C.R. Zafén

(*) Primer trimestre.

Fuente: Ediciones Urano y Federacion Espafiola de Editores.
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El Cédigo Da Vinci
Dan Brown

Ed, Umbriel, Barcelona
550 paginas

17 euros

79

Hillones de euros, Es
la cantidad que fa edi-
torial Umbriel ha
ingresado con la venta
de El Cédigo Da Vinci,
Angeles y Demonios,
La Conspiraciény La
Fortaleza Digital, todas
de Dan Brown.

»

aleer a nuestros lectores externos y el
informe que recibimos fue entusiasta.
Asi que decidimos hacer una oferta pa-
ra comprar los derechos de la novela”,
cuenta. Aunque pueda sorprender, no
hubo ni lluvia de ofertas ni guerra en-
tre editoriales. Ni siquiera se interesd
la filial en Espafia del gigante Random
House, que ya poseia los derechos de
]a obra en EEUU. Ni que decir tiene
que después rodaron cabezas por el
despiste. “Tuvimos la ventaja de que
nuestros competidores no mostraron
interés por El Cédigo: quizas se des-
pistaron o no lo vieror claro”, afirma
Sumalla. “No hubo puja alguna. Nues-
tra primera oferta fue de 10.000 déla-
res. Nos pidieron 15.000 y cerramos el
trato”. Jugada maestra. Desde enton-
ces, El Cédigo Da Vinci supone entre
un 15y un 20 por ciento de las ventas
de Urano.

EI Cédigo Da Vincino vio la luz en
Espaiia hasta octubre de 2003. Por en-
tonces, ya llevaba siete meses ala ven-
ta en EEUU, en donde estaba causan-
do auténtico furor. A pesar de eso, “no
nos hicimos ilusiones ni nos confia-
mos, porque un éxito en Estados Uni-
dos no es garantia de triunfo aqui”, afir-
ma Sumalla. “Una vez publicado en
nuestro pais, funciono desde el prin-
cipio”. A dia de hoy, casi tres afios des-
pués, el libro mas éxitoso de Brown si-
gue encabezando el rdnking de los mds

! vendidos en Espafia, segin el informe
. del primer trimestre de 2006 de la Fe-
: deracién Espafiola de Editores.

Suefio americano

Dan Brown se debi6 quedar de piedra
cuando Random House apost por su
ahora afamada novela. Segtin Asso-
ciated Press, en el afio 2000 habia pu-
blicado con Pocket Books Angeles y De-
monios, una novela (ue por entonces
pasd sin pena ni gloria por las estante-
rias de las librerias estadounidenses.

“lenta” e “indigesta”

Brown debe su verdadero salto ala
fama al editor norteamericano Jason
Kaufman, que dejé su trabajo en Pocket
Books y se marché a Doubleday, una
prestigiosa divisién del grupo edito-
rial Random House. Nada més llegar,
lo primero que Kaufman pidi6 fue in-
corporar en la editorial a Dan Brown:
“Ese escritor tiene entre manos un nue-
vo libro que es increible, una novela de
suspense para personas a las que no
les gusta el suspense: les enganchard”,
afirmé el editor. Doubleday hizo caso
a su peticién y mandé 10,000 copias a
criticos y vendedores de libros para
obtener su opinion. Recibi6 un visto
bueno casi undnime y la editorial pu-
so la maquinaria en marcha.

Desde entonces, las ventas de EI C6-
digo Da Vinci no han parado de crecer.
En Estados Unidos acaba de salir la
edicién de bolsillo y la acogida ha si-
do espectacular. Veremos qué pasa
cuando salga la versién rtstica. “Esta-
bamos seguros de que tendria gran éxi-
to, pero nunca sofiamos que se llega-
ria a convertir en una publicacién
histérica”, ha afirmado Stephen Ru-
bin, presidente de Doubleday.

Negocios paralelos

El fenémeno de ventas ha contagiado
hasta a quienes le han acusado de pla-
gio. Es el caso de Michael Baigent, que
se enfrenté en los tribunales contra
Brown asegurando que éste habia in-
cluido en su obra conceptos tomados
de su novela El Enigma sagrado. Y aun-
que perdi6 el juicio y tuvo que asumir
levados gastos, Baigent ha rentabili-
zado el litigio, ya que su libro se en-
cuentra ahora entre los mas vendidos,
seglin The New York Times.

Eso por no hablar del negocio que
se ha generado en torno a EI Cédigo
| Da Vinci. E1 Opus Dei ha salido ga-
! nando. La semana pasada se conocia
! que Camino, de José Maria Escrivi de

1
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Si

Balaguer, fundador de esta orden, va
aser editada en Estados Unidos por el
mismo agente comercial de Dan Brown,
apesar de que la organizacién religio-
sa ha criticado la novela con severi-
dad: Brown describe al Opus como una
secta satnica.

Los documentales basados en la no-
vela de Brown también han prolifera-
do (como Da Vinci Descodificado), y se
han editado numerosos libros en rela-
cidn a esta obra: desde diccionarios a
otras como El Cédigo Da Vingi: la in-
vestigacidn, El juego del Cédigo Da Vin-
ci. Lo tltimo, su salto al videojuego,
que se pondrd a la venta mafiana.

Y por si fuera poco, los lugares en
los que se desarrolla la novela de Brown
se han relanzado como nunca antes lo
hubieran sofiado. Es el caso del pue-
blo natal de Leonardo Da Vinei, que el
afio pasado recibid la visita de 130.000
personas, un 10 por ciento més que en
2004. Ademas, gracias de nuevo ala
obra de Brown, el Museo del Louvre
de Paris -principal escenario en el que
se desarrolla-, logré un récord histé-

visitantes, un 8,9 por ciento mis que
el afio anterior.

Las rutas turisticas por los rincones
en los que se desarrolla El Cédigo Da
Vinci estin teniendo gran acogida. Los
touroperadores ofrecen viajar en el
tren Eurostar, rebautizado como tren
Da Vinci- para recotrer Paris y Lon-
dres, como lo hacen los protagonistas
de la novela. Ademés, para las préxi-
mas vacaciones, organizan viajes pa-
ra visitar la capilla Rosslyn, en Esco-
cia 0, ala Ciudad de las Luces, para
pasar el diaen el Louvre y entrarenla
Iglesia de Saint Suplice, en donde se
esconde una de las claves del misterio
de la obra de Brown. También a Lon-
dres, para visitar la National Gallery,
en donde se exhibe La Virgen de las
Rocas de Leonardo, ola Abadiade
‘Westminster y la tumba de Newton,
donde se descubre otro gran secreto
enlanovela.

La incégnita ahora es la pelicula. Pe-
10, COmO tantas otras veces, lo més pro-
bable es que, aunque no consiga ga-
narse a los criticos, lo hara con el

rico en 2005, al recibir 73 millonesde | ptiblico. Como lo ha hecho el libro.

Una escena de la pelicula de Ef Cédigo Da Vinci, con los actores protagonistas, Tom Hanks y Audrey Tatou. sony

H
|

Enfaimagen, el cartel
de la pelicula £l Cédigo
Da Vinci, que se estre-
na, a nivel mundial, el
proximo viernes

Elboca a bocay las criticas
aumentaron las ventas de
‘El Codigo Da Vinci', que
sali6 sin apenas publicidad

ARV.

MADRID. Detrés del éxito de El Cédigo
Da Vinci no se esconde una fuerte cam-
pafia promocional. En Espafia, la edi-
torial Umbriel tan sélo se gasté 60.000
euros en pequefias campaiias de lan-
i zamiento, una cantidad irrisoria si se
| tiene en cuenta que por las ventas de
! la obra de Brown ha ingresado 35 mi-
| llones de euros.

! Un par de cenas con los libreros, al-
gan punto de venta en tiendas y un
juego en Internet, elcodigodavincicom,
fueron las Unicas estrategias que esta

60.000 euros y el ataque de
la Iglesia, su mejor promocién

editorial puso en marcha ante el lan-
zamiento de la obra. El resto lo han
hecho el boca-orejay, sobre todo, “las
criticas que ha vertido la Iglesia con-
traesta novela, que han hecho un con-
tramarketing muy efectivo a El Cédi-
go Da Vinci”, asegura el director de la
patronal de editores, Antonio Maria
Avila.

Dice la editora de este libro en Es-
pafia, Aranzazu Sumalla, que “cuan-
do un libro funciona tan bien como
ése no se saben exactamente los fac-
tores”. “ Supongo que serd que se jun-
tan muchas cosas: ¢l tema religioso,
que es entretenido y se lee de un ti-
rén”, afiade Sumalla.

En opinién de Avila, el éxito se re-
sume, entre otras cosas, aque laobra
tratade temasreligiosos. “Esunamo-
da, después vendran otros éxitos, con
otros temas”, concluye Avila.
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