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‘Best-seller made in Spain

Bl espectacular lanzamiento del turolense Javier Sierra en EEUU abandera el auge del superventas espariol

RICARD RUIZ GARZON
‘eparagén@elperiodico.com

i + Jamads habia ocurrido an-
i 1 tes: 350.000 ejemplares de
salida en EEUU -500.000 en total en
lengua inglesa—; entrevistas en ma-
gacines televisivos como Good mor-
ning, Ametica; publicidad en colory
a toda pagina en The New York Times;
anuncios en todos los cines que pro-
yecten el filme de Ron Howard El
cédigo Da Vinci; giras por ciudades
como Chicago, Boston, Dallas, Los
Angeles, Nueva York, Washington y
San Francisco, y una aparatosa mer-
cadotecnia a base de samplers (rega-
los), expositores, webs y hasta naipes
y botellas de Chianti aguardan ya
para coronar, el 21 de marzo, la pro-
mocién internacional mas impor-
tante que un autor espafiol haya re-
cibido. El beneficiario —cuyo tinico
precedente estaria, salvando distan-
cias, en el fervor del Hollywood de
los afios 20 por Vicente Blasco
Ibdfiez- serd el aragonés Javier Sie-
rra (Teruel, 1971}, cuya novela La ce-
na secreta (Plaza & Janés, 2004) ~The
secret supper, en la traduccién de Al-
berto Mangue] para Simon & Schus-
ter- ha sido vendida hasta ahora a
nada menos que 35 paises y amena-
za con convertirse en el fenémeno
editorial del afio y empezar a hacer
sombra a Dan Brown.

© SUPERVENTAS IBERICOS

El despegue de Sierra, tinico pero no
aislado, lidera el auge sin parangén
del best-seller ibérico, que lejos de la
anomalia que afios atrds suponian
las solitarias figuras de Alberto Véiz-

- quez-Figueroay el primer Arturo

Pérez-Reverte ha madurado hasta
erigirse en una creciente alternativa
al thriller americano. Causa de no po-
cas transformaciones en el sector,
volcado en el género por la rentabili-
dad de autores que superan los
30.000 0 40.000 ejemplares el
fenémeno es valorado como una
oportunidad para afianzarse inter-
nacionalmente. Del pionero Carlos
Ruiz Zafén con La sombra del viento
(Planeta, 2001), cuyos 500.000 lecto-
res en EEUU han ejercido de punta
de lanza, a Sierra y Matilde Asensi,
cuyo Eliltimo catén (Plaza & Janés,
2001) saldrd en abril en Rayo, una fi-
lial de Harper Collins con 100.000
ejemplares, el boom del best-seller ma-
de in Spain es un secreto a voces y el
andlisis de su idiosincrasia refleja las
convulsiones de una edicién cada
dia mds globalizada.
Entendido en su doble vertiente,
como superventas en cualquier cate-
‘ goria —Ruiz Zafén, Albert Sdnchez
Pifiol)- o como subgénero que aplica
férmulas de entretenimiento basa-
das en la accién, la intriga y las pa-
siones, el best-seller nacional triunfa

>

»»> En algunas librerias el best seller espafiol tiene un lugar destacado

EL BOOM
PUEDE QUE HAYA MAS
PANES QUE PECES

Lo dice un editor que prefiere
no dar su nombre: «<En este mi~
tagro multiplicador del best-se-
Her espafiol hay que vigilar por-
que hay mas panes que peces».
La metéfora, critica con el ac-
tual aluvién de cédigos, dnge-
Ies, brujos, templarios y herejias
més o serias, ap

nante en el fenémeno, a caballo
entre el misterio esotérico, el
revisionismo sagrado y la intriga
conspiratoria. Consecuencia sin
duda del efecto Dan Brown, pe-
ro también de un contexto en el
que arrecia la crisis de las insti-
tuciones religiosas y se expan-
de el furor paranoide posterior
al 11-8, este boom que la indus~
tria explota ya sin metafisica al-
guna responde a una crisis de
valores en la que la basqueda

bien hacia la temética p!

se funde con el creci-

miento p
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por su pujante produccién, hasta
hace poco restringida a outsidets co-
mo Juan Eslava Galn (En busca del
unicornio, en Planeta) y José Carlos
Somoza (Zigzag, en Plaza & Janés).
Pertenecientes a «una nueva gene-
raci6n que supedita la calidad a la
eficacia porque el libro es para ellos
una opcién mas de ocio», segin el
editor de Planeta Emili Rosales, este
aluvién, de la ya veterana Julia Nava-
rro (La hermandad de la sdbana santa,
La Biblia de barro, en Plaza & Janés)
al novel Ildefonso Falcones (La cate-
dral del mar), ha forjado un estilo ba-
sado en temas histéricoreligiosos y
en lo que la editora Blanca Rosa Ro-

ca, de Roca Editorial, llama «una
marca propia asociada al rigor y la
técnica». Aderezados con lo que la
agente Antonia Kerrigan cree
«transgresiones religiosas insélitas
en Italia 0 EEUU» y capaces de culti-
var una riqueza histérica de la que
carecen «los clénicos en declive tipo
Tom Clancy» —segtin la editora de
Plaza & Janés Deborah Blackman-,
los reyes de este género rechazan los
prejuicios: «Ganamos crédito a ba-
se de solvencia -valora Jorge Molist,
autor de El anillo— y sin olvidar que
cultura es todo lo que se consume».

© MEDIOS QUE LO SON TODO
Dignificados por los editores, que
han dejado de venderlos con la boca
pequefia y ponen a su alcance costo-
sas campaiias —Kerrigan subast6 a
Juan GémezJurado para lograr una
de 70.000 euros—, estos autores son
hijos del marketing. Junto a giras,
chats y una presencia mediitica an-
tes para consagrados, su gran baza
se juega ya antes de publicar, estra-
tegia impuesta por Umbriel con Bro-
wn y Elizabeth Kostova (La historiado-
ra): «La promocién se inicia cada
vez mas pronto, con ediciones anti-
cipadas para prensay libreros,
creaci6n de expectativas interna-
cionales y estudios que permiten
convertir las semimarcas en gran-
des nombres», dice la editora de Gri-
jalbo, Ana Liars.

Convencidos, segiin Blackman, de
que «resulta mas rentable crear
nuevas estrellas que pagar lo que
piden las antiguas», y espoleados
por nuevos hdbitos que hacen que
novelas casi anénimas vendan tanto
o mds que los ya en caida Ken Fo-
Ilett, John Grisham y Michael Crich-
ton, los editores avispados no dudan
en llenar de apuestas su catdlogo.
Una de sus aportaciones es el edi-
ting: «Se proponen mejoras en los
arranques y los personajes -valora
Carmen Ferndndez de Blas, directo-
ra editorial de Ediciones B-, y los

mas pr iemp!

agradecen los consejos». Defensora
de «cortar, perfilar, retocar y cam-
biar titulos» para pulir diamantes en
bruto, Liards sostiene que este buen
momento no es ajeno al corte y con-
feccién de los editores: «Nos arre-
mangamos con el autor para que
todos, lector incluido, salgamos ga-
nando». '

El bestseller ibérico se impone por

dad, calidad i resul-
tados y un efecto dominé que, a re-
bufo de Sierra, Asensi y Ruiz Zafén,
brinda una oportunidad Gnica a la
edicién espaifiola». Un peligro, con
todo, acecha: en boca de Jorge Mo-
list, «todo ira bien si no saturamos
el mercado ni empezamos a hacer
imitaciones como churros». O
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