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LA FiEPERCUSIéN DE UN LANZAMIENTO CINEMATOGRAFICO

El Opus opta por la transparencia
para combatir el ‘efecto Da VincP

" La nueva politica consigue mejorar la imagen de [
la organizacion y contrarrestar su leyenda negra

‘ JORDI CASABELLA
ROMA ENVIADO ESPECIAL

uando, en el 2003, apare-

ci6 la novela El Cédigo Da

Vinci, de Dan Brown, la

web del Opus Dei recibia
al afio 200.000 visitantes distintos
de todo el mundo. En el 2005, des-
pués de haberse vendido 40 millo-
nes de ejemplares y anunciarse el es-
treno de la versién cinematogréfica
—que podrd verse en el circuito co-
mercial a partir del viernes y se es-
trena hoy en Cannes-, eran tres mi-
llones {uno en EEUU) los que, anual-
mente, se interesaban, via internet,
por la organizacién que fundé en
1928 san Josemaria Escrivd de Bala-
guer. El efecto Da Vinci requeria una
respuesta y la eleccién ha sido hacer
un ejercicio de transparencia.

La Obra, como sus integrantes de-
nominan al Opus, ha logrado en tres
anos «hacer de los limones limona-
da», como ellos dicen, y aprovechar
la onda expansiva de El Cédigo Da
Vinci, una ficcién que les denigra,
para poder ganar popularidad,
crédito y, tal vez, adeptos.

La notoriedad ha venido sola, pe-
ro el crédito se lo han procurado li-
bros como Opus Dei, del prestigioso
vaticanista John L. Allen, publicado
en EEUU por la editora de El Cédigo
Da Vinci, sobre «el mds misterioso e
impenetrable grupo dentro de la
Iglesia cat6lica», como reza su leyen-
da negra y se describe en la contra-
portada de la versi6n inglesa. El li-
bro aparece esta semana en el mer-
cado espafiol.

via LIBRE / El libro de Allen no hu-
biera visto la luz sin el interés susci-
tado por la novela, pero tampoco
hubiera sido posible sin la colabora-
cién de los dirigentes de la organiza-
cién, que dejaron que el periodista
bucease por sus adentros. Del resul-
tado final se puede sacar la conclu-
sién de que la mala fama que persi-
gue al Opus es injusta. En EEUU ya
se han vendido 100.000 ejemplares
en pocos meses. <Tendriamos que
pedir un porcentaje de beneficios»,
dicen ahora sus protagonistas.

Es, inicialmente, en el mundo an-
glosajén donde el antidoto a base de
transparencia disefiado en los cuar-
teles centrales del Opus Dei en Villa
Tevere, al norte de Roma, para po-
ner coto a los efectos daiinos de la
novela —que presenta a la Obra co-

AP/ ALESSANDRA TARANTINO
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MO una secta asesina que quiere aca-
bar con los descendientes del matri-
monio entre Jestis y Maria Magdale-
na-, ha surtido mayor efecto.

La misién del equipo de estrate-
gas de comunicacién, que dirige
Juan Manuel Mora, ha consistido en
apostar en lo posible por una tdctica
inédita e incluso maldita en los afios
en los que el fundador de la organi-
zacién recomendaba «discrecién» a
sus seguidores, algo que llegé a con-
vertirse en santo y sefia del opusdeis-

»»> Anuncio de E/ Cédigo Da Vinci en la iglesia de San Pantaledn (Roma), el 25 de abril, antes de ser retirado.

mo Yy en sinénimo de devocién por
el secreto. Razones para dar un giro
copernicano no han faltado. <Una
vez vilipendiados, ya no hay comple-
jos», sostiene Mora. Y afiade: «Como
se trata de una institucién que es
mucho mejor que su imagen, decidi-
mos participar en un reality show».
«El medio es el mensaje», rememora,
apuntindose a la tesis McLuhan.
Marc Carroggio, responsable de
relaciones con los medios de comu-
nicacién internacionales, cita uno

de esos destellos medidticos que les
ha procurado la decisién de hacer
estriptis tras el providencial desem-
barco de Brown en el terreno de los
best-sellers. «El programa de la ABC
Good norning America, que a diario
ven entre 18 y 20 millones de teles-
pectadores, realizé una de sus emi-
siones desde Murray Hill, el rascacie-
los de Manhattan que el Opus utili-

. za como sede central en Nueva

York». La novela ha lanzado el dis-
creto edificio, de 17 piantas, al estre-

El libro y el filme dan a la institucién una publicidad
sin precedentes en EEUU y en el Reino Unido

la proyeccion

® La Obra ha logrado que

Doubleday, el mismo sello
editorial de El Cédigo Da Vinci,
saque a la calle una nueva
edicién de Camino, la obra que
recoge los puntos de vista de
Escriva de Balaguer sobre la
vida de un cristiano, para
distribuirla por todas las librerias
de EEUU. La presentacion del
libro en sociedad tuvo lugar la
semana pasada en Nueva York.

9 Paralelamente, el Opus ha
conseguido convertir en una
celebridad a Silas Agbim, un
analista en bolsa nigeriano
residente en Brooklyn que se

i los platds de i
Agbim es el tinico miembro de la
organizacion que se llama Silas,
como el monje albino asesino de
la novela y, ahora, de la pelicula
que ha inspirado.

Hato. «Hemos estado haciendo cosas
al limite», susurra a continuacién.
Para valorar esa aparicién hay
que decir que de los 88.000 miem-
bros de la organizacién, apenas
3.000 residen en EEUU. Y que en el
2002, cuando Juan Pablo II canonizé
a Escriva de Balaguer, un gran diario
norteamericano sefialé con breve-
dad que se trataba de la «canoniza-
ci6n del fundador de una pequena
organizacién catélica europear.

PORTADAS / Carroggio recuerda que
en febrero The New York Times les
sacé en portada, como Newsweek o
Time. Mora asegura que «ahora no
hay nadie en EEUU que no sepa del
Opus» y que «la idea estd en circula-
ciém, aludiendo al mensaje que ven-
de la institucién, la posibilidad de al-
canzar la santidad a través del traba-
jo. Jack Valero, portavoz en Londres,
cuenta algo similar. Hace poco, dos
millones de televidentes siguieron
un programa de Channel 4 sobre la
Obra, en.un pais donde tiene 500
adeptos. «Ahora es la organizacién
catélica mds conocida», afirma. =
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