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La cuarta revolucién industrial, que
arranca de los mimbres de la tercera
asociada a la intensa transformacion
digital iniciada a mediados del siglo
pasado, presenta un notable poder
disruptivo y se desarrolla por vias
muy distintas a otros procesos ante-
riores de transformacion econémica y
social a lo largo de la historia de la
humanidad. El notable desarrollo de
la tecnologia en la cuarta generacion
supondré el nacimiento de un torrente
de nuevos productos y servicios que aumentardn la eficiencia
y el placer de la vida personal, la satisfaccién de las necesi-
dades.
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La era de la Transformacién Digital
y Cognitiva ya estd aqui. Segura-
mente, estemos viviendo el momento
de mayor evolucion que haya experi-
mentado el ser humano en su histo-
ria. Se producen cambios en nuestra
forma de vivir, de interpretar y de
hacer. Y esto se traduce también en
nuestra forma de consumir. Este li-
bro hace un recorrido completo, cer-
tero, agil y practico sobre todos y ca-
da uno de los componentes que inte-
gran y hacen relevante la experiencia de cliente. Eso que to-
dos sabemos que permite hacer que los clientes se conviertan
en auténticos fans de nuestra marca. Y es un manual para to-
dos los que se dedican al marketing.
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Estamos inundados de consejos y trucos para ser mas pro-
ductivos y conseguir hacer mds cosas, pero ;estamos mds
satisfechos de nosotros mismos y somos mads felices? Este
libro separa el ruido de lo realmente
importante eliminando las modas y
ayuddndonos a descubrir nuestro
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propésito en la vida. El autor lo hace COMO TENER

-
con su estilo humoristico y retador EX'TO
que pone en cuestion muchas de las EN VIDA
creencias bajo las cuales vivimos. A LA Y

lo largo de sus pdginas aprendere-
mos, entre otras cosas, a identificar
los siete factores imprescindibles pa-
ra el éxito. Cada capitulo es inde-
pendiente y ofrece una variedad de
ideas.
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Editorial: Conecta

Hoy estamos interconectados a través
de nuestros smartphones que nos
convierten en cyborgs, superhumanos
con acceso limitado al conocimiento,
a bienes y a cualquier persona del
planeta. El autor presenta un marco
conceptual propio, el “Pensamiento
Orbital”, que es una herramienta ttil
para describir la realidad actual, en la
que los cambios han recategorizado
al ser humano, ya que no somos tar-
gets, es decir, meros antes pasivos, si-
no actores emponderados con acceso
a la informacion y con la posibilidad de diseminarla de forma
inmediata y exponencial. La obra nos permite conocer las
nuevas fuerzas que mueven el mundo.
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Ser un buen directivo no es facil. El
. objetivo de este libro es pasar por
¢ | proveer a su lector de experiencias y
. herramientas que favorezcan el des-
"JI’ empefio eficaz de su rol directivo,
atendiendo al contexto en el que se

LIDERAR desenvuelve y la misiéon que tenga
SIN PERDER encomendada, sin perder su esencia
TU IDENTIDAD y valores, procurando resultados y

beneficios sin dafiar sus propios inte-
reses o perjudicar a terceras perso-
nas.

Necesitamos lideres del cambio des-
de el ejemplo de su adaptacién y transformacion. Lideres que
superen sus miedos ¢ inseguridades para poder modificar sus
comportamientos.
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La obra es fruto de una dilatada ex-
periencia en la docencia de la fiscali-
dad y pretende facilitar la compren-
sion, analisis y aplicacion de la fis-
calidad directa en el ambito empre-
sarial. Para ello, la primera parte del
manual recoge una exposicion siste-
matica y asequible de los elementos

esenciales de los impuestos. Los ca-

pitulos siguientes se centran en las

dos grandes figuras de la imposi-

cion directa de nuestro sistema fiscal. El contenido se pre-
senta de forma diddctica, siguiendo un orden apropiado para
su estudio, con ejemplos y con un supuesto final de la liqui-
dacion.
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